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La tercera semana de julio, el Comité
Ejecutivo de la Sociedad Nacional de
Industrias realizd un conversatorio con
los asociados y Comités sectoriales de
la institucion con el objetivo de generar
un mayor acercamiento con ellos,
informarles lo avanzado y para escuchar
de cercalos problemas que los aquejan.

La finalidad de nuestra convocatoria
fue darles a conocer las acciones de
promocion industrial y defensa gremial
que hemos realizado en el ultimo afio,
a la par que informarles cuales son los
retos que nos hemos propuesto para los
siguientes doce meses.

El encuentro, permiti6 ademas,
-y especialmente-, escuchar las
inquietudes, preocupaciones y aportes
de los asociados para integrarlos a la
estrategia institucional que venimos
desarrollando para impulsar la agenda
industrial.

La presentacion -que como presidente
de la SNI estuvo a mi cargo-, permitio
informar a través de una Linea de
Tiempo y en forma grafica, los hitos
mas importantes del dltimo afio en
la institucidn, y lo que hemos venido
haciendo, por ejemplo, en los ambitos:
laboral, donde nuestro objetivo es
promover la creacién y crecimiento
del empleo formal, tributario, donde
perseguimos contar con un sistema
tributario competitivo y eficiente, en
comercio exterior, donde apuntamos

UNIDOS POR LOS RETOS PENDIENTES

promover la internacionalizacién vy
defensa comercial de la industria.

Asi también en lo regulatorio, donde
buscamos simplificar las regulaciones
para la industria, en la gestion
parlamentaria, en la que trabajamos
para promover leyes favorables vy
neutralizar amenazas para el sector,
y en el ambito de las comunicaciones,
en el que nuestro interés es difundir la
propuesta y la posicion de la industria
en los medios de comunicacion.

Se trata pues, de espacios en los que
hemos tenido importantes pasos en
favor del sector, pero tenemos claro
que aun hay mucho por hacer, por lo que
tenemos desafios y oportunidades para
el desarrollo industrial.

Precisamente, un anuncio relevante
efectuado esa tarde en ese sentido y
que queremos reiterar es que hemos
acordado en adelante cuatro acciones
concretas para fortalecer nuestra
interaccionconlos ComitésyAsociados:
efectuar Reuniones periddicas entre
la Presidencia y Comités para conocer
mas de cerca la situacion de los
diferentes sectores; publicar “La Voz de
los Comités", un espacio que estamos
generando a partir de la préxima edicion
(mes de Agosto) aqui en nuestra revista
institucional; integrarnos con los 53
Comités a través de la asignacion
de Directores - Enlace, y, por ultimo,
realizar Presentaciones y Reuniones

DE LA INDUSTRIA

Andreas von Wedemeyer
Presidente de la SNI

frecuentes del equipo gerencial con los
Comitésy asociados.

Aprovechamos estds lineas para
nuevamente agradecer la participacion
de nuestros asociados en dicho
Conversatorio, que se realizo en un
ambiente de unidad, cordialidad vy
diadlogo. El compromiso de nuestra
gestion es trabajar todos- directivos-
comités-staff y asociados- de manera
consensuada para empujar la agenda
sectorial pendiente, generarle valor al
industrial y para alcanzar los desafios
planteados.




Edicion N° 925/ Julio 2017

CONTENIDO

SE ESPERABA MAS

La poblaciéon y los economistas coinciden que el
primer afio de gobierno de PPK estuvo por debajo de
las expectativas. La reactivacion de la economia sigue
siendo el gran reto.
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REGLAS PARA COMER

ElGobierno publico elreglamento de laLey de Promocion
de la Alimentacidn Saludable, que serd implementado en
dos fases. Laindustria advierte que normativa no cumple
su proposito central: promover la sana alimentacion.

14.
LOGROS, DESAFIOS Y RETOS DE LA SNI
El Comité Ejecutivo de la SNI realizd una exposicion a

los asociados, a fin de que estos conozcan las acciones
y gestiones que realiza la institucion en su beneficio.
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INFORMALIDAD QUE INCINERA EL DESARROLLO
Cada dia se pierden 460 empleos formales, mientras
que en el sector informal se crean 1,400 puestos de
trabajo. La cifra anual es historica.

23.

UNA TAREA URGENTE

Un informe del Instituto de Estudios Econémicos y
Sociales analizd el comportamiento reciente de la
inversion privada, identificando factores que requieren
ser atendidos por las autoridades.
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ACTUALIDAD

No hay quinto malo (PBI)

El Instituto Nacional de Estadistica e
Informaticainformd que la produccion
nacional en mayo de 2017 crecio
339%, registrando 94 meses de
crecimiento continuo. “Este resultado
se sustentd en la evolucion favorable
del sector manufactura, pesca,

telecomunicaciones, comercio,
transporte y almacenamiento,
alojamiento y restaurantes,
electricidad y servicios prestados
aempresas. Sin embargo, registro
disminucion en  construccion,

agropecuario 'y minerla e

hidrocarburos. En lo que va del afio,
la produccién nacional registra un
crecimiento acumulado de 1.96% vy
en los Ultimos doce meses (junio 2016-
mayo 2017), la actividad productiva
crecid 3.00%', informo la entidad.

De otro lado, en el quinto mes del
afio, el Indice de la Produccion
Manufacturera registré un aumento
de11.31% conrespecto a mayo 2016,
determinado por la mayor actividad
del subsector fabril primario
(57.07%); en tanto que el subsector
fabril no primario presenté menor
actividad (-2.72%).

Enlos cinco primeros meses del afio,
la produccién fabril crecio 2.74%,
explicado igualmente por el sector
fabril primario (23.52%), pues el no
primario tuvo un comportamiento
negativo -(3.36%).

Precauciones lacteas

El Consejo Directivo de la
SNIsereunié conelministro
de Trabajo Alfonso Grados,
quien explicd las iniciativas
en materia laboral que esta
impulsando el gobierno,
como el nuevo Régimen
Laboral Juvenil. El ministro
adelantdé ademas que
vendran normas en el
tercer trimestre del afio,
que comprenden la revision
de la legislacion laboral
y el fortalecimiento de
la inspeccién laboral. En
la reunién el presidente
de la SNI, Andreas von
Wedemeyer, enfatizd la

necesidad de que el Pert
cuente con una politica
promotora del empleo
formal, para beneficio de la
mayor{a de peruanos.

De otro lado, ante la
reunion entre el presidente
Pedro Pablo Kuczynski
y la lideresa de Fuerza
Popular, Keiko Fujimori,
Von Wedemeyer destacd
que este didlogo servira
para establecer medidas
en comun que persigan el
impulso de la economia
y la recuperacion de la
conflanzaenlosinversores.

Ante laobservacion que hizo
el Ejecutivo a la autografa
de la ley que prohibe el
uso de leche en polvo en la
elaboracién de productos

lacteos, Alejandro  Daly,
gerente de los Comités
de Alimentos de la SNI,
coincidié con la observacion
del Gobierno de que esta
norma generaria un alza de
precios que perjudicaria al
consumidor. Al respecto,
preciso que habria un déficit
diario de 900 mil tarros
de leche que haria que los
precios tiendan a subir.

“La leche en polvo tiene las
mismas  caracteristicas
nutricionales, de proteinas,
aminoacidos y vitaminas
que la leche del ganadero’,
explico, agregandoque este
producto es consumido en
muchos paises del mundo.

Cabe indicar que el
Ejecutivo observd que
la autdgrafa de ley
viola los compromisos
asumidos como el TLC
con los Estados Unidos,
al discriminar la leche en
polvo por ser importada.
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BALANCE DE GOBIERNO
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SE ESPERABA
MAS...

Tanto para la poblacion como para
analistas econémicos, el primer afio
de gobierno de la administracion
PPK ha estado por debajo de las
expectativas.

“Con el cambio de gobierno hubo
un crecimiento muy grande de la
conflanza empresarial pero parece
que se ha roto esa relacion’, afirmd
Roberto Abusada, presidente del
Instituto Peruano de Economia,
en su exposicion durante el Foro
Industrial en junio pasado. Y es
que tras subir siete puntos entre
julio y agosto del afio pasado, hoy
en dla este indicador muestra
una clara tendencia a la baja
que lo sitta cercano al cierre del
gobierno humalista. Esa desazdn
es igualmente mostrada por los
ciudadanos segun las encuestas de
opinion publicadas.

En su disertacion en el Dia de la

Industria, el presidente Pedro Pablo
Kuczynski explico que el resultado de

su primer afio de gestion se debid al
impacto del escandalo de corrupcidn
de Lava Jato en el pals que obligo
a postergar proyectos de gran
envergadura como el Gaseoducto
del Sur (GSP), a lo que se sumo el
fuerte impacto del fenémeno del
Nifio Costero. En una entrevista
periodistica, el mandatario dijo que
se pecd de optimismo en cuanto a
la reactivacion de la economia a lo
que se sumo el error de subestimar
el impacto de ambos problemas
que proyectd costaran 15% de
crecimiento del PBI este afio (el
premier Fernando Zavala ha previsto
un 2%), por lo que estimd que el
producto peruano se expandira solo
2.8% al cierre del 2017. Superados
ambos factores y con un mayor
entendimiento con Fuerza Popular,
partido que tiene la mayoria en el
Congreso, laexpectativa presidencial
es que el Perticrezca 4% 0 5% en los
proximos dos afios.

En la misma entrevista, el
presidente colocd su expectativa de
crecimiento en funcidn al destrabe
de grandes obras. Al respecto, si
bien considerd que se debe partir

de cero en los casos del GSP vy
el aeropuerto de Chincheros, el
Presidente puso como ejemplos, la
construccion de la segunda pista
del aeropuerto Jorge Chavez vy
la construccion de la Linea 2 del
Metro de Lima (ambos destrabados
al cierre de esta edicion). Y ha
dejado entre lineas retornar al
anterior esquema de retenciones
y detracciones pues estimo que
los cambios implementados han
generado una fuerte caida en la
recaudacion.

La experiencia muestra que la
apuesta por los grandes proyectos
puede ser riesgosa pues como
afirmo en abril pasado el entonces
ministro de Economia, Alfredo
Thorne, el Gobierno fue muy
optimista al comienzo con respecto
a la posibilidad de destrabar
el paquete de inversiones por
USs 18,000 millones como afirmé
el Presidente en su discurso de
inauguracion de su mandato, pues
estos estan muy trabados. Cabe
agregar que el premier ha afirmado
que se han logrado viabilizar 12 de
los 18 proyectos priorizados.
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Un mes después, Thorne precisd
que el paquete por destrabar era
de USs 9,000 millones (antes la
meta eran US$ 18,000 millones)
tomando en cuenta que se sacarian
adelante la [IRSA Sur Tramo 2 y 3,
Chavimochic Ill etapa, IIRSA Norte,
Vias Nuevas de Lima y Obras de
Trasvase del Proyecto Olmos; los
cuales representan casi un 5% del
PBIl. La expectativa es que estos
salgan adelante en el segundo
semestre de este afio.

MOTORES FRiOS

“Elmanejo econdmico ha sido malo”,
afirma Carlos Parodi, profesor de
Economia de la Universidad del
Pacifico (UP), quien agrega que
justificar esta mala perfomance
atribuyéndolo al escandalo Lava
Jato y el Fenémeno del Nifio no
es correcto pues el PBI siguid
desacelerandose durante el periodo
agosto a diciembre del afio pasado.
A suentender, estos problemas solo
magnificaron la mala performance
de laeconom(a.

En una columna publicada en un
diario local, Gianfranco Castagnola,
presidente ejecutivo de APOYO
Consultor{a, comentaba que cuando
Kuczynski asumio la Presidencia
hace un afio, era inimaginable pensar
que la economia estaria peor que
como la recibid. “Para todos, los
resultados se quedan cortos frente
a las expectativas generadas’
complementa  Diego  Macera,
director del Instituto Peruano de
Economia (IPE).

Con una mirada sectorial, Dante
Carhuavilca Bonett , gerente del
Instituto de Estudios Econdmicos
de la SNI, precisa que se tenia la
expectativa de una reactivacion
importante de la industria y de la
construccion.

Elprimer motor que no funciond este
primer afio de la administracion PPK
hasido, sinduda, lainversidn privada,
indicador que tiene 14 trimestres ala
baja, calda que ha venido alertando

la SNI. Al respecto, Parodi indica
que si bien la confianza empresarial
crecié al inicio del gobierno, esto
no se tradujo en inversiones
privadas efectivas. Estas menos se
concretaron debido al tema de Lava
Jato, el fenémeno del Nifio Costero
y los errores politicos de este
gobierno. Agrega que esto Ultimo ha
mostrado que las famosas cuerdas
separadas entre la economia vy la
politica yano son efectivas.

El director del IPE agrega que
el Gobierno no pudo relanzar
la inversion privada a partir del
destrabe de los grandes proyectos
como era la expectativa del MEF. En
todo caso, el economista reconoce
avances en la Red Vial N° 6, los
“pesos pesados” (segunda pista del
aeropuerto de Lima o la segunda
linea del Metro de Lima) han
avanzado mas lento. Para Parodi, el
error del Gobierno fue no tomar en
cuenta los aspectos institucionales,
politicos o sociales de este proceso.

Macera recuerda que la inversion
privada es la “semilld” de la
demanda interna por lo que su
constante deterioro ya impacto en
la generacién y mantenimiento de
empleos, en los niveles de ingreso,
en el consumo, a la vez que redujo la
recaudacion tributaria. Una cadena
de efectos negativos. “No hemos
tenido esa caida desde 1980’ indica.
En la misma linea, el docente de

la UP complementa, que en tanto
el consumo privado se mantuvo
historicamente en torno al 3% del
PBI anual, actualmente se ubica
alrededor de 21% y 22%. Esta
reversion de las expectativas de los
consumidores ha hecho que estos
posterguen sus compras.

Para algunos economistas, en
particular, preocupa la falta de
grandes proyectos mineros, dado
que no hay otros sectores que
tengan el mismo impacto sobre la
economia. En todo caso, se espera
que la mejora en los términos de
intercambio permitan desempolvar
algunos proyectos mineros.

A semejanza de la administracion
humalista, el gobierno de Peruanos
por el Kambio tampoco uso la
inversion publica como una medida
de politica fiscal contraciclica para
reactivar la economia. Para Parodi,
el entonces ministro de Economia al
recibir el pals con un déficit fiscal de
alrededor del 3.6% redujo el gasto
corriente y la inversidn publica en
el cuarto trimestre de 2016, hasta
llevar este desbalance a un nivel
del 3% al final de ese afio. En tanto
el director del IPE explica que tras
una calda acumulada de entre 8%
y 10% en esta variable, alcanzar
la meta de expansion de 15% para
2017 parece lejana. Al cierre de esta
edicidn, el premier ha indicado que
esta variable aun puede subir en
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dos digitos pues se hara un impulso
fiscal de S/ 4,000 millones en el
segundo semestre del afio.

Existe consenso que ese ajuste fue
apresurado y muy grande. Macera
coincide con este diagndstico y
alerta que el problema es que la
inversion publica no es facil de
reactivar, lo cual explica por qué esta
variable no ha podido aumentar en
los dos primeros trimestres del afio.
Para estos economistas, un factor
colateral que afectd las decisiones
de inversion publica fue la actuacion
de la Contraloria General de la
Republica al mando de Edgard
Alarcon que habria inhibido a los
funcionarios publicos, sobre todo
de los gobiernos subnacionales,
a firmar proyectos de inversion
publica. Igualmente se generaron
injustificadas  suspicacias  ante
cualquier cambio en los contratos de
las Alianzas Publico-Privadas (APP).
La expectativa es que los cambios
de politicas en esta entidad que
implementar{a el nuevo contralor
Nelson Shack, reduzca esos temores.
Esto ultimo sera necesario para los
fines del proceso de Reconstruccion
con Cambios que presentard el
Gobierno a finales de agosto.

Al respecto, Macera recuerda que la
Reconstruccion con Cambios puede
ser una buena oportunidad para
impulsar lainversion privada, toda vez

que se estan contemplando muchos
proyectos de Obras por Impuestos.

REACTIVACION EN EL PAPEL
En su presentacion en el Foro
Industrial de la SNI, Abusada lamento
la poca efectividad del Gobierno en
hacer conocer los cambios y logros
simplificadores del paquete de
decretos legislativos que publico
entre octubre de 2016 y enero
pasado en el marco de la delegacidn
de facultades por parte del Congreso.
Mas alla de que algunos de los DLs
fueron anulados por esta instancia,
para Macera algunos decretos, como
los de simplificacién administrativa y
el de revisién del impacto regulatorio
son muy positivos, pero fueron
opacados el impacto del escandalo
Lava Jato y por los dafios causados
por el fenémeno del Nifio Costero.
El economista indica que ademas el
Gobierno dejé de lado su agenda de
reformas estructurales por la agenda
politica, las acusaciones de corrupcién
y por las pugnas entre el Ejecutivo
y el Legislativo. “No se escucha
como hacer la reforma laboral, en la
educacion o la salud. Hay muy poca
discusion sustancial’ lamenta.

EXPECTATIVAS FUTURAS

Para Castagnola, un elemento que
impulsard el crecimiento el proximo
afio serla la inversion publica.

Sostiene que tras una contraccion del
gasto publico de 55% en el primer

semestre del afio, el economista
espera que este indicador se expanda
12% en la segunda parte del afio.
Precisd que estametaes posible pues
hay S/17 mil millones de inversion
publica, con recursos ya asignados
para dicho periodo. Y para el 2018
se espera que se asignen US$3,000
millones para la reconstruccion
y otros USs750 millones para las
obras que demandardn los Juegos
Panamericanos.

El premier ha indicado su
expectativa de que la inversion
privada se recupere gracias
a la disminucion de las trabas
burocraticas. Adelanté que 2,000
tramites seran revisados por el
Sistema de Calidad Regulatoria en
los proximos seis meses, medida
que la SNI propuso e impulsé.

Carhuavilca Bonett espera
que en el proximo Mensaje a la
Nacion, el presidente Kuczynski
anuncie medidas que reactiven la
manufactura y la inversion privada,
as{ como asegurar un importante
crecimiento  de la inversion
publica en el segundo semestre
de este afio. “Esperamos que
estos anuncios estén vinculados
a la implementacion de zonas
economicas especiales, a la mayor
participacion de la industria en el
proceso de reconstruccion luego
del fendmeno de El Nifio, destrabe
efectivo de megaproyectos de
inversion, se aborde una reforma
laboral que impulse el crecimiento
del empleo formal, tal como
lo acaban de hacer en Brasil,
entre otras acciones necesarias
y urgentes para impulsar el
crecimiento del pais y revertir la
contraccion de la industria’, detallo.

El tiempo dira si la reunion entre el
Presidente y la lideresa de Fuerza
Popular derivarda en menos ruido
politico y si el Gobierno introduce
ajustesapartirdelMensajealaNacion;
caso contrario, las expectativas
presidenciales de retomar tasas de
crecimiento de entre 4% y 5% en los
proximos dos afios se quedarian solo
enbuenas intenciones.m
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REGLAS PARA
COMER

El Gobierno publicé el reglamento
de la Ley de Promocién de la
Alimentacion Saludable, el cual
sera implementado en dos fases.
La industria advierte que normativa
no cumple su propdsito central:
promover la sana alimentacidn.

En junio, el Ministerio de Salud
publicé el reglamento de la Ley
de Promocién de la Alimentacion
Saludable, iniciando asi la
implementacién de esta ley
promulgada hace ya cuatro afios.
En el reglamento se precisa que las
bebidas y los alimentos procesados
deberdn llevar en sus etiquetas
advertencias de “alto en” sal, grasas
0 azucares, si es que exceden los
limites de los parametros técnicos
establecidos.

No obstante, la definicidn de estos
parametros y el tiempo que se ha
previsto para la implementacién
de la norma han sido cuestionados

desde varios frentes. Desde el lado
industrial, el cuestionamiento de los
Comités de Alimentos y Bebidas de
la SNI tiene dos puntos principales:
1) los parametros establecidos en
el reglamento no tienen el sustento
técnico adecuado; y 2) la medida
adoptada no sigue una linea logica
en su objetivo de promover una
alimentacion saludable. Esto,
pues, se enfoca Unicamente en los
productos  industrializados que
representan solo el 10% del total
de los alimentos consumidos por los
peruanos; por lo que no constituye
una politica integral y efectiva.

¢QUEDICE LALEY?

La Ley de Alimentacién Saludable
y su reglamento establecen
principalmente  tres  medidas:

1) la obligacién de consignar
en la etiqueta o anuncio una
advertencia de “Alto en aztcar /
sodio / grasas saturadas: evitar
su consumo excesivo” 2) la venta
exclusiva de alimentos y bebidas
llamadas “saludables” en quioscos,
comedores o cafeterias ubicados en
instituciones educativas publicas

o privadas; y 3) restricciones en
la publicidad dirigida a nifios vy
adolescentes para desincentivar el
consumo inmoderado de productos
procesados, entre otros.

La puesta en vigencia del
reglamento se dara en dos fases:
la primera, a los seis meses de
aprobado el llamado Manual de
Advertencias (que seria antes de
octubre de 2017); y la segunda fase,
a los 39 meses de la aprobacion de
dicho Manual.

El Ministerio de Salud (Minsa) ha
sefialado que segun los parametros
definidos y el contenido actual de
los productos, en la fase 1 de la
implementacion de la ley deberan
etiquetarse con advertencias el
71% de las galletas (alto en grasas
saturadas), el 62% de los snacks
salados (alto en sodio), el 54% de
bebidas lacteas (alto en azcar)
y el 48% de los cereales para el
desayuno (alto en aztcar). También
llevaran advertencias las gaseosas
y jugos en caja (altos en azlcar), asl
como otros productos similares.
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Por lo pronto, el ministerio ya
inicio la elaboracién del manual
de  advertencias  publicitarias,
con el apoyo de la Organizacidn
Panamericana de la Salud y el
Ministerio de Salud de Chile, uno de
los paises pioneros en aplicar este
tipo de regulaciones. El Minsa explicd
que luego de estar listo este manual,
se deberd esperar unos cuatro
meses para oficializarlo. Luego
de ello, entrara en vigencia en seis
meses, por o que la aplicacidn de las
advertencias se dar{a en abril de 2018.

CONFUSIONEN LA
ADVERTENCIA

La autoridad de Salud en el Perti ha
dicho que los sellos de advertencia
aseguraran el acceso a los
consumidores a informacion claray
visible respecto de la composicidn
de los alimentos, facilitando asl{ la
decision de compra hacia productos
mas saludables.

Sin embargo, Luis Alonso Garcia
Mufioz-Najar, socio del Estudio
Echecopar, criticdenunapublicacion
lareglamentaciénde laley al sefialar
que las advertencias publicitarias,
al tener connotaciones negativas
como “alto en"y “evite su consumo’,
generan un impacto negativo en el
consumidor.
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Agregd que estas connotaciones
negativas son propias de productos
que en si mismos son dafiinos para
la salud o que generan un dafio
irreversible o reversible en un largo
periodo. “Los alimentos procesados
no tienen esas caracteristicas, no son
dafiinos per se [...] Sin embargo, los
consumidores, con el disefio de estas
advertencias publicitarias, entenderan
que los alimentos procesados no
deben consumirse de ninguna maner,
generando un impacto irrazonable en
suconsumo’, opine.

Por su lado, Juan José Garcia
Chau, economista investigador
de Contribuyentes por Respeto,
publicd un articulo en el que
sefiala que el reglamento ha
tomado como referencia los
parametros nutricionales de la
regulacion chilena, en lugar de
seguir los lineamientos del Codex
Alimentarius. Sostuvo que el
principal problema radica en que la
normativa peruana pretende utilizar
un enfoque de advertencias del tipo
“alto en” en lugar de utilizar “bajo
en’,como lo sugiere el Codex.

“Se pretende orientar la decision
solo hacia cudles productos
deberfan  evitarse.  As{ las
advertencias no permiten realmente
que el consumidor identifique qué
alimentos deber{a consumir a fin de
cuidar su salud, pues no le indican
cuando es que un alimento tiene una
cantidad apropiada de sodio’, afirma.

Garcla sostuvo que con este
reglamento se usara la advertencia
“alto en’ como si no existiese
una cantidad a la cual considerar
“normal’, categoria que sireconocen
diversos marcos legales inspirados
en estas mismas recomendaciones.

PROPUESTA INDUSTRIAL

En declaraciones a los medios
tras la publicacion del reglamento,
el presidente de los Comités de
Alimentos del gremio industrial,
Alejandro  Daly, informé que
solicitaron  al  Gobierno la
elaboracidn de un estudio nutricional
que permita conocer cuales son los
principales alimentos que consumen
los peruanos.

Agregd que también plantearon un
etiquetado nutricional obligatorio
conforme a las directrices del Codex
y el desarrollo de gulas diarias
de alimentacién, de amplio uso
en el mundo, para informar a los
consumidores la cantidad de energia
y nutrientes que contiene una porcién
de alimentos o bebidas que ingieren.

No obstante, Daly lamentd que
el reglamento se aleje de las
recomendaciones del Codex vy
comprenda Unicamente el consumo
de alimentos procesados que en el
Perties de 82kilogramos por afio, uno
de los mas bajos niveles de consumo
per capita de alimentos industriales
en Ameérica Latina, cuyo promedio es
de 128 kilogramos por afio.
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“Los paises son diferentes entre si,
as{ como la situacion nutricional de
las personas, por lo que para legislar
se requiere un perfil nutricional
del consumidor peruano. Asi, las
politicas que se aprueben tendran
los resultados esperados”, arguya.

¢QUE PASO EN OTROS
PAISES?

Un informe del diario Gestion da
cuenta de que en Chile, cuyo caso
se ha tomado como ejemplo para

la reglamentacion local, a partir
del sellado de los alimentos los
productos etiquetados crecieron en
valor solo 1.5%, frente al 4.2% de
la canasta en general. Pero no solo
se desaceleraron sus ventas, sino
que se acelerd el crecimiento de su
competencia; advierte lapublicacion.

Por ello, las compaiiias chilenas
optaron por realizar cambios en
algunos de sus productos; pero
las ventas aun no han logrado

recuperarse.EnMéxico,sinembargo,
la recuperacién se dio luego de
dos afios. En el caso peruano, los
impactos economicos esperados en
elsector sonnegativos y, sobre todo,
hay muchas dudas sobre la eficacia
de la norma en cuanto a la mejora
de alimentacion de los peruanos,
que es el verdadero objetivo de la
ley. Lo que si es seguro es que las
mypes seran las mas afectadas,
ademas que habria un crecimiento
del comercio informalm

LA LEY DE ALIMENTACION SALUDABLE

La Sociedad Nacional de Industrias realizé un conversatorio en el que se analizaron los alcances e impactos de
la ley de Alimentacion Saludable, cuyas disposiciones entraran en vigencia en seis meses. El abogado Gonzalo
Bernal Neumann, uno de los expositores del evento, afirmd que la ley constituye un obstaculo técnico al
comercio (OTC), pues no sigue un estandar internacional relevante para el etiquetado de alimentos, como es
el Codex Alimentarius; sino que sigue las recomendaciones de la Organizacion Panamericana de Salud, que no
constituye un estandar internacional avalado por los acuerdos internacionales.

Bernal afirmd que los obstaculos técnicos al comercio pueden ser denunciados ante la Comunidad Andina
de Naciones (CAN) o ante la Organizacién Mundial de Comercio; y no solo los Estados pueden denunciar, sino
también las industrias afectadas. “El proceso en la CAN podria durar un afio y medio alli y podria terminar
con la derogacion de la ley” dijo. Por su lado, el expositor Alfredo Lindley-Russo, especialista en propiedad
Intelectual y Derecho de la Competencia, dijo que cuando se tiene un tratado internacional y una ley interna
que se contraponen, debe prevalecer el acuerdo internacional. “El reglamento de la ley debe adecuarse al
OTC" agrego.

Entanto, Alejandro Daly advirtid que desde la creacion de la ley han salido cuatro conjuntos de parametros
diferentes de aztcares, grasas transy sodio, lo que habla de improvisaciony de que no ha habido un estudio
técnico adecuado que sustente lanorma. Daly afirmé que las empresas de la SNI decidieron voluntariamente
publicar en sus productos guias diarias de alimentacion; cuanto del porcentaje diario recomendable de
grasas, sodio y azlcares tienen sus productos. “Eso permitiria que el consumidor esté mejor informado
sobre lo que ingiere; y no que vea Unicamente etiquetas que generan la sensacion de que los productos
industriales son malos per se”, comento.




LOGROS
Y RETOS
DE LA SNI

Gremio cumple 121 afios de creacion
y reafirma su compromiso con la
industria nacional.

El Comité Ejecutivo de la Sociedad
Nacional de Industrias (SNI) realizé
un conversatorio con los asociados,
a fin de que estos conozcan los
logros y gestiones que realiza la
institucion en su beneficio.

En esa linea, el encuentro tuvo
dos objetivos principales: por un
lado, informar sobre las acciones
de defensa gremial y promocion
industrial que desarrollo la SNI en
el ultimo afio, asi como informar
los retos para los proximos meses;
y, por otro lado, escuchar las
preocupaciones de los asociados
acerca de sus preocupaciones y
propuestas para integrarlas al plan
de accion de la institucion de los
proximos doce meses.

Elpresidente de laSNI, Andreas von
Wedemeyer, estuvo a cargo de la
presentacion, estando acompafiado
de su Comité Ejecutivo. Destacd
que en el Ultimo afio se realizaron
acciones de promocion industrial
y defensa gremial principalmente
en seis campos: laboral, tributario,
comercio  exterior, regulatorio,
parlamentario y de comunicaciones.
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LOGROS DE LOS ULTIMOS 12
MESES

El titular de la SNI sefialé que entre
los logros en materia laboral se
consideranlaaprobaciondelosceses
colectivos, la eliminacion del examen
médico ocupacional de inicio, la
promocion de la negociacion directa
y la limitacion de arbitros. También
la racionalizacién de inspecciones
y multas de la Sunafil, las mesas de
trabajo entre esta entidad y la SNI,
especificamente en lo que concierne
a casos concretos de industriales y
revision de reglamentos, protocolos
de inspeccion, capacitacion de
inspectores, entre otros.

En el campo tributario, Von
Wedemeyer resalté el régimen
tributario Mype, el cual permitid la
simplificacion y reduccion del costo
tributario paraaquellasempresas que
no superen las 1,700 UIT de ventas;
el IGV "Justo” que es la postergacion
del pago del IGV por tres meses a
obligacién de declarar para micro
y pequefias empresas (Mypes), y el
bono de desempefio de trabajador
Sunat en funcién de la satisfaccidn
del contribuyente, entre otras.

En comercio exterior, destaco la
oposicion a la negociacion de un
TLC con la India y la obtencién del
compromiso de consulta de cada
propuesta que podria tener impacto
en la industria; la marcha atras
en la reduccién del drawback y la
armonizacion en los reglamentos
técnicos de la Alianza del Pacifico.

Asimismo, resaltd la participacion
de la SNI en mesas y reuniones de
trabajo con la Sunat (rotulado y
etiquetado, descripciones minimas,
subvaluacion, etcétera).

En el plano regulatorio, las acciones
de Promocion Industrial incluyen la
simplificacién regulatoria como una
prioridadpermanente,reconociendo
que el Pert es uno de 10 palses con
mayor carga burocratica del mundo.
De esta manera, las propuestas
de mejora regulatoria de la SNI
tuvieron un impacto significativo
y concreto durante el Ultimo afio,
pues mas del 50% de estas fueron
incorporadas por el Gobierno, a
través de Decretos Legislativos (por
ejemplo, DLs 1246, 1256, 1271, 1272 y
1310), leyes y reglamentos.

La derogacién de regulaciones,
requisitos y tasas que no cuenten
con analisis costo-beneficio
adecuado; la eliminacion de barreras
burocraticas ilegales; el TUPA tnicoy
lajustificacion de silencios negativos,
también son logros de la SNI.

En gestion parlamentaria, se resalto
la presentacion de posiciones
y  respuestas  técnicas  ante
pretensiones normativas en cuanto
al etiquetado de alimentos y bebidas;
la defensa de las leyes de promocion
de exportaciones no tradicionales,
de Promocién Agraria y del Régimen
Acuicola; el archivamiento  del
proyecto que pretendia restringir
transito de camiones de mas de 12 TN
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en Limay Callao; la aprobacion de ley
que permite transporte de bienes y
mercancias a través de cabotaje.

En otro momento, enfatizd la
aprobacidén de ocho proyectos de ley
favorables a la industria. Ademas, se
monitorearon mas de 100 iniciativas
legislativas relevantes para el sector.

Enloquerespectaacomunicaciones,
Von  Wedemeyer resalté la
realizacién de las conferencias de
prensa, entre las que destacd la que
alertaba sobre la emigracion de las
industrias peruanas en busca de
mejores condiciones de inversion,
la cual derivo en la realizacién del
Foro de Reactivacion Industrial, que
organizd el Produce y en el cual la
SNI expuso, de forma histérica, la
situacion de lamanufacturaante seis
ministros de Estado.

Asimismo, como otro hito, se destacd
la conferencia que informo sobre las
mas de 100 propuestas industriales
entregadas al gobierno contenidas
en el documento “Aportes de la SNI"
medidas que fueron recogidas en
los decretos legislativos publicados

2017.Resalto, ademas, lamejora en la
reputacion industrial, tras la campafia
de difusién en Facebook de la Ayuda
Humanitaria que efectuaron los
industriales para asistir a la poblacién
afectada por el fenomeno del Nifio
Costero, la cual alcanzé a mas de 820
mil personas (BAP Tacna).

En el plano de Comunicaciones
también se resaltaron las notas
de prensa y la gestion en medios
para la difusion de mensajes de
interés del sector industrial, las
cuales alcanzaron un total de 505
apariciones entre agosto de 2016
y junio de 2017 en los principales
medios de comunicacién. Otro
punto importante es la permanente
comunicacion con el socio a través
de nuestros productos (Revista
Industria Peruana, el Radar
Industrial que se difunde de lunes
a viernes, asi como los mailings
informativos); a la par de la gestion
de redes sociales (Facebook,
Twitter y Youtube).

RETOS PENDIENTES
En el plano laboral, la SNI buscara
la defensa y consolidacion de

exportacion, de las actividades
agroindustriales y la acuicultura; la
flexibilizacion de la contratacion a
plazofijoy la culminacionjustificada
de la relacidn laboral; as{ como la
promocion de la razonabilidad y
predictibilidad en las inspecciones;
modificacion de la ley de seguridad
y salud en el trabajo, tomando como
referencia el mapa de riesgos por
actividad econdmica.

En el campo tributario se buscara
la aproximacion de la tasa del
Impuesto a la Renta al promedio
mundial (23%); la promocién
de la reinversion de utilidades;
la extension y simplificacion
del incentivo tributario para la
innovacion y capacitacion laboral, y
la limitacion a la discrecionalidad de
las fiscalizaciones tributarias.

Comercio exterior, por su parte,
tiene entre sus planes la exclusion
de sub partidas dafiinas a la
industria nacional e incluir intereses
exportadores de los asociados en
las negociaciones con la India; el
disefio de una estrategia conjunta
entre SNI, Produce, Sunat y Mincetur

entre octubre del 2016 y enero del los regimenes laborales de para minimizar el riesgo de dumping
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HABLANDO CON EL ASOCIADO

y delitos aduaneros; la defensa
comercial;y el arancel especifico para
combatir subvaluacion (por kilo).

En lo regulatorio estd pendiente
evitar legislaciones dafiinas para
la industria como la de etiquetado
y prohibiciones para los alimentos,
bebidas y bebidas alcohdlicas, vy
la moratoria de los organismos
genéticamente modificados (OGM).
Tambiénlapromociondelossectores
industriales de alto potencial: pesca
para consumo humano directo
(CHD), acuicola, forestal, entre otros.
Y la desactivacion de distorsiones
regulatorias e incertidumbre juridica:
el control de fusiones, la creacion de
impuestos y multas como fuente
de financiamiento de entidades
fiscalizadoras; asi como la necesidad
de mejorar la calidad legislativa,
mediante un analisis costo-beneficio
adecuado a los proyectos de ley.

Finalmente, Comunicaciones
promovera una campafia de
recuperacion de la reputacion
de la Industria que se ha visto
afectada tras la crisis del caso
Pura Vida; la colocacién de temas
sectoriales a través de voceros
de la SNI, publicacién de articulos
en los principales diarios; y el
refuerzo de gestidon de prensa y
posicionamiento de mensajesy de
la marca institucional.
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En los desafios para el 2017 - 2018,
la SNI planted la realizacion de
mesas de negocio entre sectores
vinculados y entre la gran vy
pequefia empresa; la promocion
de los Nucleos Empresariales
Mype, en el marco del convenio
con AL INVEST; la generacion de
encadenamientos productivos vy la
promocion de compras del Estado
a nivel nacional y entre paises de
la Alianza del Pacifico. Igualmente
la generacion de negocios, como el
Plan de Trabajo para identificacion
de Oferta Exportable Industrial con
las Oficinas de Comercio Exterior
(OCEX), y la generacién de agendas
alamedida de los asociados.

El presidente de la SNI agradecio
la participacion de los presentes

| REACTIVACION
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o Junio 2017
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1 COMPROMISO del ESTADO
! para la REACTIVACION

! INDUSTRIAL

y se comprometid a que la SNI
seguira fortaleciendo los canales
de comunicacidn con los asociados
y los comités para una defensa
unida y articulada de los intereses
del sector industrial.

En tanto, los asistentes
reconocieron la iniciativa del
Comité Ejecutivo de convocarlos,
ast como también hablaron sobre
la problematica de sus sectores
e hicieron propuestas para las
acciones de defensa gremial de la
institucion. Culminada la reunidn,
los asistentes participaron de un
brindis en el que compartieron
comentarios y  experiencias,
creandose un ambiente distendido
y agradable para todos los
participantes.m
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INFORMALIDAD
QUE INCINERA
DESARROLLO

Cada dia se pierden 460 empleos
formales, mientras que en el sector
informal se crean 1,400 puestos de
trabajo informales. La cifra anual
del crecimiento de la informalidad
es mucho mas alarmante.

Elincendio en la Galeria Nicolini en
el emporio ferretero Las Malvinas
lamentablemente volvié a exponer
un problema critico en nuestro
pals: la informalidad laboral. En
este establecimiento dos jovenes
murieron calcinados, pues fueron
sorprendidos por el siniestro
cuando borraban las marcas

de fluorescentes importados
en condiciones laborales que
lindaban con la trata de personas.
De acuerdo a las investigaciones
de la Policia, cada uno de ellos
ganaba en promedio S/ 20 diariosy
trabajaba encerrado por casi ocho
horas. Sus nombres no figuraban
en planilla de empresa alguna y
mucho menos tenian acceso a
beneficios sociales o seguros de
salud. Es decir, estaban totalmente
desprotegidos.

Dicha situacion no es una realidad
aislada. Por el contrario, es el dia
a dia de millones de peruanos,
quienes no cuentan con un empleo
formal y deben ajustarse a las
peligrosas condiciones que les
ofrece el mercado laboral informal.
Una evidencia importantisima de

lo que sucede en el pais es la cifra
alcanzada por la Sociedad Nacional
de Industrias (SNI), la cual sefiald
que entre el primer trimestre
de 2016 y el de 2017 se crearon
437 mil empleos informales. En
palabras simples, en el Pert en un

LA SNI ESTIMO
QUE CADA DIA
EN EL PERU

SE PIERDEN
460 PUESTOS
DE TRABAJO
FORMALES
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afio la cantidad de trabajadores
informales ha aumentado en casi
medio millén de personas.

LA INFORMALIDAD EN AUGE
Basada en cifras del INEI, la SNI
estimd que cada dia en el Pert se
pierden 460 puestos de trabajo
formales; en tanto que, en el
lado informal se generan casi
1,400 empleos. El aumento de la
informalidad se explica por los casi
300 mil jovenes que anualmente
se integran al mercado laboral y no
encuentran una plaza de trabajo
formal. A ellos se suman los 145
mil trabajadores que perdieron su

UNA DELAS
CAUSASDELA
INFORMALIDAD ES
EL INADECUADO
SISTEMA DE
FISCALIZACION
QUE SE ENFOCA
SOLO ENEL
SECTOR FORMAL.

empleo formal y actualmente se
desempefian en el sector laboral
informal.

El presidente de la SNI, Andreas
von Wedemeyer, sostiene que son
mas de 11 millones las personas que
trabajan sin derechos laborales ni
proteccion social y, en el peor de
los casos, como en Las Malvinas,
en condiciones de  riesgos
permanentes. El problema de la
informalidad laboral en el Perti es
complejo y ocurre en todas las
diferentes actividades econdmicas,
aunque en algunas con mayor
incidencia que en otras.

“En el Pert por cada dos
trabajadores formales existen cinco
informales”, sefialé Von Wedemeyer,
quien entre otras medidas resalto
la necesidad de que el Ministerio de
Trabajo se enfoque enfiscalizar alas
empresas informales, que operan al
margen de la ley.

MAYOR FISCALIZACION AL
INFORMAL

El presidente de la SNI afirmd que
una de las causas de la informalidad
es, precisamente, el inadecuado
sistema de fiscalizacion estatal que
se enfoca solo en el sector formal,
mientras que el informal continta
operando sin controles. Esto se
refuerza en el reciente estimado del
gremio, en el cual se indica que de las
1,918 multas laborales consentidas
aplicadas en 2016, solo una fue
impuesta auna empresa informal sin
RUC. Es decir, el 99.95% de multas
estuvieron dirigidas a empresas
formales, registradas con RUC.

El especialista en Derecho Laboral
del Estudio Elias Montero, Fernando
Varela Bohorquez, sefialoé que un
problema para la fiscalizacion es
el reducido nimero de inspectores
que hay en la Sunafil y el cual no
es suficiente para controlar las
condiciones en que operan las
empresas en el pals. Refirio que
dichasituacionsumadaa la cuotade
fiscalizacion que debe cumplir cada
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inspector termina promoviendo
la inspeccién de solo empresas
formales, cuyos datos son faciles de
hallar.

Explico que atacar a la informalidad
laboral pasa, ademas, por un
trabajo integral y coordinado de las
instituciones, que deben actuar de
manera sistematica y sincronizada.
Sefialé como ejemplo aquellas
situaciones en que Defensa Civil
clausura  un  establecimiento,
pero no informa a las autoridades
competentes, tales como el
Ministerio de Trabajo, la Sunafily la
Fiscalia.

“Hay pocos recursos, pero hagamos
que todos funcionen. Al formal a
veces se le pasaran algunas cosas,
pero tiene estandares. Al informal
lo vemos todos los dias, sabemos
donde estan, pero la Sunafil no va.

Esta entidad va donde el formal que
estaenlalista’ reitero.

Al respecto, el titular de la SNI
resalto la diferencia que hay entre
la cantidad de inspecciones que se
realizan a las grandes y medianas
empresas en comparacién con
las mypes, donde la mayoria son
informales. As{, las inspecciones
laboralesaestasultimasseefecttan
solo sobre el 0.1% de estas firmas;
es decir, 1,800 inspecciones al afio
en 1.7 millones de mypes. Mientras,
en las empresas mas grandes, las
inspecciones se dan tres veces al
afio (29 mil inspecciones por afio
para 11 mil empresas formales).

FLEXIBILIZACION DEL
REGIMEN LABORAL

La SNI apuntd que como parte
de las acciones para disminuir
la  informalidad laboral, es

EMPRESAS
FORMALES ESTAN
LIMITADAS PARA
CONTRATAR
TRABAJADORES
DEBIDO A ALTO
COSTO LABORAL

imprescindible impulsar urgentes
cambios en la legislacion que
permitan promover la contratacion
formal y asi eliminar la brecha
que existe entre los costos de la
formalidad versus la informalidad,
pues es mas caro ser formal, en
contraste con lo barato que resulta
ser informal.

Precisé, por ejemplo, que entre
las causas de la informalidad
estan los inadecuados esquemas
tributarios, la rigidez laboral,
sobrerregulaciones,  falta  de
institucionalidad, ineficiencia del
Estado, entre otros problemas, que
han logrado impactar en el 72%
de la poblacién econdmicamente
activa (PEA) del pais.

“El Estado no estd entendiendo
que las empresas formales
estan limitadas para contratar
trabajadores debido a los altos
costos que para ello impone la
actual legislacion laboral, que no
resulta eficiente para dinamizar el
mercado laboral y ademas afecta la
competitividad del sector formal’
enfatizé Von Wedemeyer.

Dado este panorama, es importante
destacar que entérminos de impacto
econdmico, la informalidad laboral y
empresarial es una limitante para el
crecimiento de la economia de los
palses, ya que cuando un trabajador
o empresa informal no paga tributos
directos e incumplen regulaciones
diversas, quedan excluidos de la
cadena de valor de la economia.m
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ZONAS
ECONOMICAS
ESPECIALES

El Gobierno estudia la
implementacion de las ZEE, las
cuales podrian ser un motor para la
industrializacion del pals.

En el marco de su discurso en el Dia
de la Industria, el presidente Pedro
Pablo Kuczynskianuncié sudecision
por la implementacion de zonas
econdmicas especiales (ZEE). Dias
antes enelmarco del Foro Industrial
2017, el viceministro de Comercio
Exterior del Mincetur, Edgar
Vasquez, adelantd que el Gobierno
esta trabajando en la reforma del
régimen de ZEE pues las cuatro
existentes estan subutilizadas por
problemas de gestion, trabas, entre
otros limitantes para su desarrollo.
Estose sumaaldesarrollo de planes
maestros para la implementacion
de parques industriales que el
ministro de la Produccion, Pedro

Olaechea, anuncié tambiéen en el
Foro Industrial.

Cabe anotar que el impulso a las
zonas econdmicas especiales formd
parte de las mas de 100 propuestas
técnicas que la Sociedad Nacional
de Industrias presentd al Ejecutivo
a inicios de afio, tal como recuerda
Rafael Vera Tudela, gerente de
Normas y Regulaciones del gremio
industrial.

MIRANDO LAS ZEE

Dado el poco éxito obtenido por
las regiones de Moquegua y Tacna
con sus zonas francas (Ceticos y
Zofratacna, respectivamente), cabe
preguntarse sivale la penaimpulsar
nuevos proyectos en el pais. En
entrevista con Industria Peruana,
Juan Pablo Rivera, presidente de
la Asociacion de Zonas Francas de
las Américas (AZFA), sefialé que la
experiencia colombiana muestra
que las ZEE son un modelo exitoso:
generaron cerca de US$ 13,000
millones de nuevas inversiones
entre 2005 hasta la fecha. Precisd

que incluso algunos proyectos de
negocios no competitivos, ganaron
competitividad al ingresar a una
zona franca.

El directivo resaltd que las ZEE son
esencialmente mecanismos para la
facilitacion de negocios, asi como
para atraer inversion extranjera
directa e incluso nacional. Preciso
que Colombia cuenta en la
actualidad con 109 zonas francas
financiadas y gerenciadas por el

CERCA DE
BOGOTA HAY
OCHO ZONAS
FRANCAS,

LAS CUALES
COMPITEN ENTRE
SI PARA ATRAER
USUARIOS
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sector privado en diferentes zonas
del pais que agrupan a empresas de
diversos sectores econdmicos.

Destacd que frente a los diferentes
niveles de burocracia en los paises
de América Latina, las zonas
francas han demostrado que los
tramites aduaneros se hacen mas
rapido y ademads cuentan con
acuerdos de servicios entre los
operadores y los usuarios.

Al respecto, precisoé que entre los
factoresqueatraenlainversiénhacia
las zonas francas, el principio basico
es la extraterritorialidad aduanera.
Esto permite una movilizacion mas
agil de las mercancias, a la vez que
permite hacer encadenamientos de
valor mas eficientes. Igualmente
importante son los incentivos
fiscales que pueden ser generales
o sectoriales. De esta forma, no
pagan aranceles ni impuestos al
valor agregado los bienes que se
introducen a la ZEE para producir,
pagandose el impuesto en el pals
donde se consume el producto.

Rivera indicd que en algunos paises
de la regién se agregan incentivos
tributarios locales o regionales, como
elimpuestoalapropiedado,enelcaso
colombiano, a laindustriay comercio.

La pérdida de ingresos tributarios
y aduaneros fruto de la operacion
de empresas es ampliamente
compensada, segun Rivera. “En
Reptblica Dominicana por cada US$
1.00 que el gobierno otorga para

atraer empresas a las zonas francas,
recibe cerca de USs 7 en impuestos
directos e indirectos. En Costa Rica
estarelacionesdela5ydela3.2en
Colombia.“Son retornos sumamente
importantes para el Estado’, resalto
el directivo.

¢Como se compatibilizan las
zonas francas con los acuerdos
comerciales quepuedetenerunpais?
Elrepresentante de la AZFA explico
que los acuerdos comerciales que
tiene Colombia con Estados Unidos
y el Pert reconocen el origen de la
zona franca. Explicd que el requisito
es que se cumpla la norma de origen
de la partida arancelaria particular
para obtener los beneficios de los
acuerdos comerciales.

Teniendo en cuenta la experiencia
de Colombia en ZEE, Rivera afirmo

g

que criterios como la cercania a un
aeropuerto, puerto o sistema de
transporte multimodal; asi como
mano de obra disponible, provision
de servicios publicos, entre otros,
son los criterios que definen donde
instalar una ZEE. Explicd que,
finalmente, la decision depende de
los estudios de mercado que realiza
el futuro operador de la zona franca.
Precisé que debe prepararse un
plan maestro que incluya el plan
comercial, el financiero, de impacto
econémicoy fiscal, entre otros.

En el caso colombiano existe una
comision gubernamental que hace
las evaluaciones previas a dar la
aprobacion para la instalacion de
una nueva zona franca, la misma
que integrada por la Presidencia,
el Ministerio de Hacienda y el de
Comercio, Planeacion Nacional vy la
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Direccion de Impuestos y Aduanas
Nacionales (DIAN). Segin Rivera,
hasta ahora muy pocos proyectos
no han sido aprobados pues los
agentes privados han realizado bien
su estudio de factibilidad.

Ahora  bien, la  experiencia
colombiana demuestra la
factibilidad de que coexistan
varias zonas francas en una misma
region. “Cerca de Bogota hay ocho
zonas francas”, indica el directivo.
Precisd que estas compiten entre
s{ para atraer usuarios mediante
una mayor oferta de valor, por lo
que hay diferentes velocidades de
crecimiento y grados de éxito.

DE TAMANOS Y SECTORES

Las ZEE colombianas albergan una
variedad de sectores econdmicos.
Rivera explica que hay zonas
francas para la exploracion off
shore petrolera, para la industria
o para las actividades de salud. A
ello se suman las zonas francas
permanentes que sonlas queretinen
empresas de diferentes sectores
econémicos. Precisé que en este
caso, el operador puede restringir
el nimero de sectores segun los
planes de desarrollo que tenga.

lgualmente, las zonas francas
colombianas no hacen distingos

respecto al tamafio de las empresas
usuarias que la conforman. Precisd
que un 70% de los usuarios en las
ZEE permanente son pequefias
y  medianas  empresas, las
cuales crecen y generan empleo
rapidamente.

CONTROLES NECESARIOS

Enterado de los problemas que han
experimentado las zonas francas
en el Pert, el presidente de la
AZFA indico que en Colombia hay
un régimen de controles que han
garantizado el éxito de este modelo.
“Tenemos muchos controles para
asegurar el buen desempefio de las
zonasfrancasyparaelcumplimiento
de sunormatividad’, explica. Asi, los
operadores tienen una delegacion

de gestidn publica para administrar
las zonas francas, ademads que
estos responden con su patrimonio
por cualquier incumplimiento vy
tienen que cumplir con su plan de
desarrollo. En contraparte, se le
coloca al Estado una polizas de
cumplimiento del régimen franco.

Adicionalmente, los operadores
deben pasar todos los afios por una
auditor{aexternaque porley debe ser
contratado por estos. Y, por ultimo,
son controlados por el Ministerio de
Comercioy por laDIAN.

“Es un esquema que funciona, de
modo que quien ingresa a una zona
franca sabe que debe controlar sus
inventarios, sus mercanc(as, ademas
de cumplir otras politicas’, dijo.

Finalmente,antelosplanesquetiene
elgobiernoperuanoparadesarrollar
parques industriales y zonas
francas, el especialista precisd
que ambos modelos comparten
los mismos requerimientos de
terreno, servicios publicos, uso de
suelo, entre otras caracteristicas
comunes. En ese sentido, indicé que
lo Unico que los diferencia es que
las ZEE tienen un régimen especial
aduanero. Para Rafael Vera Tudela,
gerente de Normas y Regulaciones
de la SNI, laimplementacion de ZEE
en el Peru se debe hacer sobre la
base de lineamientos de regimenes
ya existentes en el mundo que ya
hayan probado su efectividad.m
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UNA TAREA
URGENTE

Diez factores requieren ser
atendidos por las autoridades para
que la inversion privada se relance.

Siendo un instrumento clave
para el desarrollo econémico del
pals, la inversion privada ha caido
durante cuatro afios consecutivos
en el Peru. En ese lapso de tiempo,
esta variable se contrajo 13.0% en
términos acumulados y se proyecta
una reduccion de -1.7% en 2017. Un
reporte econdmico del Instituto de
Estudios Econdmicos y Sociales
(IEES) de la Sociedad Nacional de
Industrias (SNI) indica que en las
ultimas seis décadas solo hubo dos
periodos en los que la inversion
privada tuvo un comportamiento
similar:1982-1985y1998-2001.

En el primer periodo, la inversion
privada se contrajo principalmente
por factores externos como la
desaceleracion de la actividad
econdmica mundial, el retroceso de
la produccion en América Latina,
el deterioro de los precios de las

materias primas, la elevacion de las
tasas de interés en los mercados
financieros internacionales y la
revaluacion del délar. De acuerdo al
IEES, esto provoco “que se apliquen
politicas monetarias restrictivas
que desalentaron las importaciones,
entre ellas, los bienes de capital;
asimismo, se agudizd la crisis de
la deuda externa y se presentaron
eventos climatoldgicos como el
Fendmeno El Nifio en 1983, que
golpearon a todas las actividades
economicas enelpais, siendolosmas
perjudicados pesca, construccion y
manufactura’ indica el reporte.

Igualmente, durante el periodo 1998-
2001, el retroceso de la inversion
privada tuvo su origen en factores
externos como la crisis financiera
asiatica (que florecié en 1997) v la
crisis financiera rusa (1998), a lo
que se sumd el Fenémeno El Nifio
ocurrido en 1998y a la crisis politica
interna experimentada entre 2000 y
2001, que afectaron negativamente
las expectativas delosinversionistas.

El proceso contractivo actual ha
hecho que el ratio inversion/PBI
haya caido de 27.1% a 22.6% entre

2013 y 2016, respectivamente;
es decir una reduccion de 45
puntos porcentuales. En términos
monetarios, esto implicé US$ 10
mil millones, “valor equivalente a 1.5
veces el presupuesto total para la
Reconstruccion del Fendmeno del
Nifio Costero’, refiere elinforme.

ELIEES indicd que una expresién de
la contraccion de lainversion privada
es la menor importacion de bienes

de capital “Las importaciones
han decrecido en los ultimos
16 trimestres, desde el tercer

trimestre de 2013, hasta el segundo
trimestre del presente afio. Este
retroceso se explica por las menores
adquisiciones de los principales
demandantes de bienes de capital,
como los sectores construccion y
manufactura’ reporta.

CUESTION DE EXPECTATIVAS
“Acortoplazo,lasdecisionesdeinvertir
estan explicadas principalmente
por las expectativas de los agentes
economicos sobre el comportamiento
futuro de la economia, las politicas
economicas que se vanaimplementar,
el“ruido”politico, elmarco regulatorio,
entre otros aspectos’ afirma el
reporte.
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De estamanerg, silos inversionistas

se muestran optimistas
(expectativas positivas) la
inversion crecera y viceversa.

En este ultimo caso, “se pierden
empleos, el consumo privado se ve
afectado y la economia comienza
a desacelerarse, tal como se ha
venido evidenciando en los ultimos
tres afios” alerta el IEES.

IMPACTOS SECTORIALES

El reporte destaca que uno de los
sectores que mas ha reducido
la inversion es la minerfa. “La
inversion de este sector, se ha
visto afectado en los Ultimos
tres afios fundamentalmente por
postergaciones y/o cancelaciones
de proyectos mineros, como
consecuencia de los conflictos
sociales, y por la reduccion de los
precios de los minerales”, se indica.

Asi, s6lo en 2016, la inversion minera
cayo 43.5% debido a que los grandes
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proyectos entraron en etapa de
produccion. El informe estima que
esta tendencia se mantendra este
afio pues, “segun proyecciones
del Banco Central de Reserva, la
inversion minera alcanzaria los US$
3.7 mil millones, cifra inferior a los
USs 4.3 mil millones efectuadas el
afio anterior’, se explico.

Otro sector afectado fue la
manufactura debido a las menores
importaciones de bienes de capital y
alamenor “inversion en propiedades,
planta y equipo de una muestra de
empresas industriales que cotizanen
laBolsa de Valores de Lima" indico.

“Las importaciones de bienes de
capital para el sector industrial han
presentado tasas de crecimiento
negativo en los dos ultimos
aflos, comportamiento que no
sucedia desde el periodo 2001-
2002. En 2015, las adquisiciones
de maquinaria y equipo desde el

exterior descendieron en 9.7% vy
en 2016 se contrajeron en 7.3%,
acumulando unareduccion de16.3%
en los ultimos dos afios”, agrega.

MENU DE CAUSAS

El reporte del IEES explica que
actualmente hay 10 factores
que concatenados entre s{ han
contribuido a la contraccion de la
inversion privada:

1. Rigidez laboral: el Perti continta
perdiendo competitividad en
regulacion laboraly promocidon de
empleo, ubicandose en el puesto
130 de 138 paises en practicas
de contratacion y desvinculacion
en 2016, segln el Ranking de
Competitividad elaborado por el
Foro Econdmico Mundial.

2. Inestabilidad y cambios politicos:
Ante los cambios y conflictos en el
entorno politico “los inversionistas
restringen  sus  inversiones
en una economia donde
permanentemente existen roces
y desencuentros entre el Poder
Ejecutivo y el Poder Legislativo,
tal como sucede actualmente en
nuestro pals’, precisa el informe.

3. Seguridad juridica débil: “El
Pert se ubicé en el puesto 103 de
138 paises en el ranking mundial
de  competitividad  respecto
a Independencia del Poder
Judicial’ indica el IEES. “La falta
de predictibilidad del Poder
Judicial genera desconfianza en
el inversionista ya que percibe
que la Justicia en el pais es
impredecible, esto genera que se
retrase la toma de decisiones por
ejecutar proyectos de inversion
provocando que estos migreny se
ejecuten en otros paises’ agrega.

4.Brechas en infraestructura: “la
poca infraestructura del pals en
cuanto a vias de comunicacion,
puertos, aeropuertos, desarrollo
urbano, sistemas de agua,
saneamiento y energla, banda
ancha, etcétera, no genera las
condiciones adecuadas para
atraer mas inversion extranjera’;
explica el IEES.
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5. Conflictividad social: Que las

protestas de una comunidad
pueda bloquear un proyecto de
inversionesunriesgopermanente
que miden los inversionistas
antes de destinar sus fondos a
un pals. “Segun la Defensoria del
Pueblo, los conflictos sociales en
el Pert en los ultimos dos afios
siempre han superado los 200
casos principalmente por temas
socio-ambientales  relacionado
a la actividad minera como los
acontecidos con Conga, Las
Bambas, Tia Maria, Barro Negro -
Papelillo” afirma el reporte.

6.Normatividad y regulaciones:
De acuerdo al IEES, las demoras
generadas por la ‘tramitologia’
(para obtener permisos, licencias,
aprobaciones, entreotros)implican
costos  pre-operativos  muy
elevados que restan atractivo al
Perti como destino de inversiones.
“En 2016, por quinto afio
consecutivo, la  burocracia
gubernamental fue el mayor
factor restrictivo de los negocios
en el Pery, asimismo en el ranking
de calidad regulatoria ocupamos

FACTORES QUE LIMITAN LA INVERSION
PRIVADA (IEES)

etitividad delafuerza laboral
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el puesto 134 de 138 paises vy si
nos comparamos con los diez
palses mas competitivos, el
indice de calidad regulatoria
de nuestro pais estd 37 puntos
porcentuales por debajo de los
mas desarrollados’, sustenta.

. Corrupcion: dado que las

empresas requieren de un clima
transparente con reglas de juego
claras y honestas, la falta de
transparencia de los funcionarios
publicos y la desconfianza en
las instituciones del Estado
frenan las inversiones en el
pals. Justamente, el Caso Lava
Jato (que involucra a tres ex
presidentes de la Republica) y el
creciente nimero de funcionarios
depublicosentodoslosnivelesde
gobierno (Nacional, Regionales y
Locales) envueltos en escandalos
de corrupcion, han vuelto al Pert
en uno de los paises con mayor
nivel de corrupcidn. “As{ lo sefiala
también el indice de Percepcidn
de Corrupcion 2016, en el cual el
Pert obtuvo un puntaje de 35 en
una escala del 0 al 100, donde 100
significa que no hay corrupciénen

Inversion
privada
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el pals’, precisa el reporte.

8.Informalidad: las empresas
formales sienten que estan en
desventaja cuando compiten

con un negocio informal que, por
ejemplo, no paga sus impuestos
o no realiza las contrataciones
de su personal con todos sus
beneficios sociales. El [EES
recuerda que en el pais laboran
11.6 millones de personas en la
informalidad.

9.Competitividad de la fuerza

laboral: “El Peru es poco
atractivo para la inversion si
presenta una fuerza laboral
con escasa formacion técnica
y baja productividad, tal como
se evidencia en el ranking de
competitividad del 2016, donde
se estima que los diez palses
mas competitivos poseen un
mayor nivel de productividad
laboral (US$ 145,047/Afio por
Trabajador) respecto a la del Pert
(USs 27,439/Afio por trabajador)’,
sustenta el [EES.

10.Costo laboral y tributario: El Pert

adolece de altos costos laborales
enla contratacion formaly elevadas
tasas de impuestos, factores
ambos que desalientan la inversion,
ya que generan costos operativos
superiores a los estimados si
invirtieran en otros paises. “Segtin
estudio del Banco Interamericano
de Desarrollo, el Pert es el pais que
registraelmayor costonosalarialde
América Latina, ya que representa
un costo de 59% adicional al salario,
monto por encima de Colombia,
Chile" detalla elinforme.

“La tasa de impuestos en el
Perti es alta. Por ejemplo las
empresas industriales tienen
que pagar 29.5% del impuesto
a la renta, también tienen que
repartir 10% de las utilidades a
los trabajadores y ademas deben
de atender los impuestos a los
dividendos que es del 5%, todo
ello genera que la tasa impositiva
al sector industrial es muy alta
y poca competitiva. La tasa de
impuesto promedio del mundo es
alrededor del 23%", concluye.m
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SERVICIO PARA MYPES

UN NUCLEO
PARA CRECER

LaSNlofreceunserviciodebajocosto
orientado a impulsar el crecimiento
de las mypes. Esto, a traves de los

nucleos empresariales, proyecto
patrocinado por Al-Invest 5.0.

Una de las tareas pendientes del
Perli es que se tome consciencia
de la importancia social que tienen
las micro y pequefias empresas
(mypes). Este grupo de firmas
constituye el 99% del tejido
empresarial peruano, aporta el 40%
del PBI y genera cerca del 80% de
puestos de trabajo.

No obstante, ocho de cada diez
mypes quiebran antes de llegar al
tercer afio de operaciones. Este
elevado (ndice de mortalidad
empresarial obedece tanto a los
problemas estructurales de la

econom(a, que traban el desarrollo
de los emprendimientos; como a
errores y manejos ineficientes en la
administracion propia de las firmas.

Al respecto, la Sociedad Nacional
de Industrias (SNI), en alianza con
el proyecto Al-Invest 5.0 de la
Union Europea, ofrecerd el servicio
de nucleos empresariales a este
nicho de compafifas. El objetivo
es impulsar la productividad de
las mypes industriales, a través
de la identificacion de problemas
internos comunes y el desarrollo de
actividades para mejorar la gestion
empresarial.

Por ello, la segunda semana de
julio, dos expertos de Al-Invest,
Jordi Castan y Veronique Chavane,
capacitaron durante cinco dias a un
grupo de colaboradores de la SNI
quienes seran los consejeros de los
nucleos empresariales. Ellos seran
los encargados de la formacion y

gestion de los nucleos, y ayudaran
a los empresarios a identificar
cudles son las fallas en la gestion
de sus negocios, asi como encontrar
mecanismos de solucién para el
crecimiento de las empresas.

“INSTRUMENTO EFICAZ"
En entrevista con Industria
Peruana, Jordi Castan aseguro que

EL OBJETIVO ES
IMPULSAR LA
PRODUCTIVIDAD
DE LAS MYPES
INDUSTRIALES,
MEJORANDO
SUS PROCESOS
INTERNOS
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los nucleos son el instrumento mas
eficaz para alcanzar al empresario
de la pequefia y mediana empresa,
pues estan concebidos en el marco
de la consultoria grupal. Esto
permite atender a un gran ndmero
de empresas, sin necesidad de
muchos recursos y de manera
rapida.

Castan resalté que las ediciones
anteriores del proyecto Al-Invest

registraron resultados muy
positivos para las empresas
participantes. Detalldé que, en

general, las firmas que participaron
de los nucleos, generaron un 16%
mas empleo y aumentaron sus
ventas entre 12% y 14% en un afio y
medio.

“Elvalor agregado del nucleo es que
las mypes estaran insertadas en el
mercado. La mayori{a de ellas estan
muy solas, aisladas en el mercado.
En cambio, en el nicleo estaran con
otras empresas de caracteristicas
similares y  descubrirdan  que
tienen problemas comunes; asi
compartiran soluciones para el
desarrollo de sus negocios”, afirma.
Chavane

Asimismo, Veronique

explico que el objetivo de Al-Invest
es fortalecer el sector privado en
Ameérica Latina, asi como estrechar
los vinculos entre nuestra region
y Europa. Sostuvo que esta quinta

edicién del proyecto tiene wun
enfoque muy fuerte en cuanto al
impulso de las capacidades de las
empresas y en el aumento de su
productividad y competitividad.
“Para que una empresa pueda
internacionalizarse debe primero
ser fuerte en su mercado interno
para tenmer la capacidad de
competir fuera. La idea es que las
compafilas se fortalezcan en su
mercado local, luego dar el salto a
la internacionalizacion. Al Invest
permite a las firmas vincularse con
sus pares extranjeras y establecer
redes de contacto entre estas’
comento.

Dante Carhuavilca Bonett, gerente
dellnstituto de Estudios Econémicos
de la SNI'y coordinador del proyecto
de nlcleos empresariales en el

gremio industrial, dijo que el objetivo
es fortalecer a las micro y pequefias

empresas industriales en sus
aspectos internos a través de un
servicio de bajo precio pero con un
alto valor agregado.

“La labor gremial de la SNI estd
orientada a ayudar a mejorar los
factores externos de las firmas,
pero con este servicio nos estamos
enfocando enayudar alas empresas

a mejorar sus procedimientos
internos para que ganen su
competitividad. Queremos que

las firmas pequefias crezcan y se
conviertan en medianas porque
eso es lo que necesita el pals para
alcanzar el desarrollo. Buscamos
que los emprendedores industriales
deben saber que la SNI estd para
ayudarlos a crecer’, expreso.

Carhuavilca Bonett detalld que el
servicio de nucleos empresariales
seraofrecidoantesdefindeafio.Este
estara dirigido tanto a los asociados
de la SNI como a no socios. Solo hay
tres requisitos para participar en el
proyecto: ser compaiiias formales,
con un minimo de tres trabajadores
y tener al menos dos afios en el
mercado.

La SNI ya empezo a trabajar en la
formacion de los nlcleos, ahora
le toca a las empresas animarse a
juntarse con sus pares pararesolver
problemas comunes y crecer juntas.
Elreto estahecho.m
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BUSCANDO
HACER
NEGOCIOS
SOSTENIBLES

Un afio mas, la SNI, junto a
destacadas instituciones publicas
y los socios europeos integrantes
de la Red Euro Latinoamericana
de Empresas de base tecnologica
-ELAN Network-, organizaron el
Foro “Soluciones tecnologicas para
un crecimiento urbano integral”

Mas de 120 empresas vy
organizaciones peruanas y
europeas se reunieron del 4 al 6
de julio en el evento “Soluciones
tecnolégicas para un crecimiento
urbano integral’,  organizado
por la Sociedad Nacional de
Industrias (SNI) en colaboracion
con el Consejo Nacional de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion
Tecnoldgica (Concytec), el Instituto
Tecnoldgico de Produccidn (ITP) y

Tecnalia Espafia, en el marco del
Proyecto ELAN Network, con el fin
de buscar establecer negocios de
base tecnoldgica.

La finalidad del encuentro fue
el establecimiento de alianzas
estratégicas que logren crear
una red autosostenible de
agentes claves en el campo de
la investigacion y la innovacion.
Asimismo, en las  diversas
actividades, se analizé el panorama
actual de los desaflos que
afronta el Pert para alcanzar un
crecimiento sostenible, se generd
networking (red de contactos)
entre los asistentes, ademas de
compartir experiencias de éxito de
ciudades sostenibles.

El evento fue inaugurado por el
primer vicepresidente de la SN,
Javier Barrios, el director de
politicas y programas de CTel
de Concytec, Jorge Arévalo, la
representantedelconsejodirectivo
de ITP. Inés Carazo, el consejero
politico de la UE en el Pert, Mauro

Mariani y la representante de
ELAN Network,Naiara Uribe.

El director de la SNI destaco
que “encuentros como este, que
buscan el desarrollo tecnologico
de empresas peruanas, siguen
la linea de la misidn de la SNI,
que promueve el desarrollo y la
mejora de la competitividad de
las industrias en un entorno de
competencia global”

Asimismo, resaltd que las cifras
son claras pues “las regiones
con mayor PBI industrial son
aquellas que registran mejores
condiciones de vida para sus
habitantes. Sin embargo, en los
ultimos afios, hemos apreciado
una pronunciada caida del PBI
y del empleo industrial. Por ello
se hace imprescindible reducir
la rigidez laboral y contar con un
régimen simple que promueva la
contratacién formal, un sistema
tributario competitivo 'y un
marco regulatorio promotor de la
competenciay la inversién”
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En las tres fechas que durd el
evento participaron las principales
autoridades y  personalidades
del sector publico y privado, centros
tecnoldgicos, universidades, institutos
deinvestigacion, clusters, asociaciones
empresariales, y otras organizaciones
basadas en el  conocimiento
provenientes de Latinoamérica vy
Europa.

Los principales retos que abordaron
los empresarios durante el evento
fueron los referidos a construccion
sostenible; energia renovable, y
eficiencia energética; planificacion
territorial y urbana; movilidad
y transporte; agua potable vy
saneamiento; y tratamiento de
residuos. Las organizaciones
europeas provinieron principalmente
de Espafia, Bélgica, Polonia, Alemania
y Francia.

En el primer dia del evento se
desarrollé la charla “Desafios que
enfrenta el Perd para alcanzar un
crecimiento urbano integral” La
charla contd con la participacion
de Raul Vargas, de Waira, Gabriela
del Carmen Esparza, gerente de
investigacion de Sencico, Gustavo
Guerra Garcia, de DEE Consultores,
Mariella Séanchez  Guerra, de
Aquafondo 'y Marcos Alegre,
viceministro de Gestién Ambiental
del MINAM.

Seguidamente, se realizo la charla
“Retos desde las perspectivas
de las municipalidades”, con las
exposiciones de Jorge Mufioz,
alcalde de Miraflores, Jorge
Peirano, director ejecutivo de la
Comision de Urbanismo Sostenible,
Shirley Mozo, directora del Centro
Historico del Rimac, Alejandro
Franco, de Ruta N Medellin vy
Hermes Escalante, presidente de la
Comision de Urbanismo Sostenible.

Enestas charlas se dierona conocer
los planes y proyectos priorizados
desde las municipalidades que
estan enfocados a desarrollar un
crecimiento urbano integral en sus

jurisdicciones. Asimismo, identificar
los principales retos tecnologicos
que estos proyectos presuponen,
y que pueden ser abordados

por las empresas europeas Yy
latinoamericanas asistentes al
evento.

En el segundo dia del evento, se
realizé la Rueda de Negocios, en
el que se desarrollaron reuniones
bilaterales entre las instituciones
nacionales y europeas, Yy se
potenciaron las colaboraciones de
base tecnoldgica con acuerdos, y
proximas acciones por concretarse.
Entotal, serealizaron105reuniones,
planteandose 66 oportunidades de
negocio. Finalmente, en el tercer dia
de Foro se realizd un taller sobre
competitividad que tuvo a Javier
Ruiz de Tecnalia como su expositor.

Entrevista a Naiara Uribe,
representante del 6rgano de
gestion del Proyecto ELAN
Network.

Industria Peruana dialog¢ con
la representante del proyecto
ELAN Network, quien explicd
el trabajo que realiza la red
para integrar a empresas de
dos continentes.

¢COMO SURGE LA INICIATIVA
ELAN NETWORK?

Esta surge del interés de la Union
Europea en generar impacto socio-
econdmico a través de la generacion
de negocios de base tecnoldgica;
en este caso, entre organizaciones
europeas y latinoamericanas. Para
ello, uno de los objetivos de ELAN
Networkescrearunared compuesta
por organismos intermedios de
ambos continentes que configuran
la triple hélice: entidades basadas
en el conocimiento como centros
tecnologicos y  universidades;
entidades de apoyo a las empresas
como asociaciones empresariales y
clusters; y organismos publicos que
disefian los planes e implementan
programas de apoyo en materia de
ciencia, tecnologfa, innovacion vy
competitividad. El fin Ultimo de esta
Red es estrechar los vinculos entre
entidades y favorecer la generacion
de oportunidades de negocio.

¢QUE IDEAS NOVEDOSAS DE
APLICACION EN AMERICA
LATINA SE HAN TRATADO
PARA CREAR UN CRECIMIENTO
SOSTENIBLE EN LA REGION?
En el marco de esta edicion de
ELAN Network Pert 2017 se han
presentado ideas novedosas en
ambitos como el de la construccion
sostenible orientadas a la mejora
de la eficiencia energética, la
accesibilidad, el confort y la
adaptabilidad de la vivienda.

I,
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lgualmente, en el contexto de la
regeneracion y  rehabilitacion,
se han presentado soluciones
dirigidas a incorporar criterios de
confort térmico, acustico o visual
en las ciudades. La integracion
de energlas renovables, la
reduccion de la contaminacion, el
desarrollo de medios de transporte
medioambientalmente sostenibles
como el vehiculo eléctrico o
la implantacion de sistemas
inteligentes de transporte son otras
alternativas expuestas. Por ultimo,
se ha considerado la aplicacién de
las TIC para la “smartizaciéon” de los
diversos procesos que tienen lugar
en las ciudades.

¢QUE OPORTUNIDADES DE
NEGOCIO DE CRECIMIENTO
URBANO PUEDE
DESARROLLARSE EN EL
PERU?

A través del evento ELAN Network
Peri 2017, se han desarrollado
encuentros entre empresas
peruanas y europeas en los que
han compartido sus capacidades
y tecnologlas asi como sus
intereses de colaboracién. Estas
oportunidades de negocio se
enmarcan en ambitos de accion
como las  telecomunicaciones,
la energla, el transporte, la
planificacion y el disefio urbano, la
gestion de residuos, el tratamiento

de aguas o el cultivo ecolégico urbano.

¢COMO HAN VISTO LA
RESPUESTA DE LAS
EMPRESAS Y DE LAS
AUTORIDADES PERUANAS?
Las autoridades peruanas
participantes en este evento han
demostrado estar trabajando de
forma alineada con los conceptos
anteriormente mencionados. Sus
experiencias han sido compartidas
con otras de ciudades que han
atravesado importantes procesos
de regeneracion urbana como es
el caso de Medellin. Este proyecto
puede apoyar a las autoridades
publicas en el proceso continuo de
mejora de las ciudades mediante la
adopcidn e integracion de nuevas
soluciones tecnoldgicas.

LAS EMPRESAS
INDUSTRIALES, ¢QUE
NOVEDADES PUEDEN
APROVECHAR DEL EVENTO?

A través de este evento, las
empresas industriales  peruanas
pueden encontrar un aliado con
quien co-desarrollar un proyecto
tecnologico o implementar una
nueva tecnologia, bien sea a nivel de
prototipo, demostrador o producto
final. También es un buen marco
para identificar socios potenciales
con quien establecer una “start-up”
0 una “jointventure” as{ como firmar

N |

un acuerdo comercial para vender o
distribuirunnuevo productooservicio
de base tecnologica. En definitiva, la
red ELAN Network es un trampolin
inmejorable para alcanzar cualquier
tipo de negocio entre entidades de
AméricaLatinay Europa, siempre que
este tenga unaclarabase tecnologica.

¢COMO TRABAJA

SU ORGANIZACION

PARA ENLAZAR A LAS
EMPRESAS EUROPEAS Y
LATINOAMERICANAS? éCOMO
TRABAJAN CON ELLAS LUEGO
DE LOS EVENTOS?

ELAN Network es unared que trabaja
de manera conectada para apoyar
a las PYMEs en la co-generacion de
estos negocios de base tecnoldgica.
Una Red compuesta por organismos
intermedios de la triple hélice que
dispone del conocimiento de los
agentes mas relevantes de ambos
continentes,locualpermiteidentificar
con mayor rapidez y eficacia las
empresas u organizaciones idoneas
para cada potencial caso de negocio.
Los eventos actlan como una
herramienta que permite acelerar el
proceso de generacion de negocio
y recoge la informacién de aquellos
potenciales negocios que desean
que se les haga un seguimiento. Un
seguimiento que se lleva a cabo en
conexion con los socios europeos
y latinoamericanos que puedan
satisfacer de mejor manera las
necesidades de las empresasy que se
realiza de manera virtual o incluso a
través dereuniones concertadas con
las empresas.m
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MARCAS PARA
CRECER

Prompert lanza marcas sectoriales
para impulsar las exportaciones.
Futuras marcas industriales en
camino.

Luego de casi cinco afios del
lanzamiento de la Marca Perd,
Promperu dio un paso mas con el
lanzamiento de marcas sectoriales.
Luis Torres, director de Promocion
de las Exportaciones de esta
institucion, comentaque el proyecto
de imagen del pais contemplaba
el desarrollo de una arquitectura
de marcas, que conserven los
lineamientos de la Marca Perd,
logre posicionar productos, turismo
e inversiones.

El funcionario precisa que la actual
gestion del ministro de Comercio
Exterior 'y  Turismo, Eduardo
Ferreyros, fue la que impulso el
desarrollo de estas marcas con un
enfoque internacional. “Se inici¢ el
trabajo con el disefio de la marca
paraalimentos peruanos que incluye

productos del sector agricola y
pesquero. Estabusca poner envalor
el territorio, la historia, la forma
como cultivamos, la vinculacion con
la gastronomia y el ambiente de
negocios, que sigue siendo un pilar
muy importante para la atraccion de
inversiones”, detalla.

Tras las consultas con el sector
privado, se llego a la conclusion de
que siendounpais megadiversoy con
condiciones geograficas dificiles de
igualar, se deb(alanzarunamarcaque
nomine a una categoria de productos
que tienen un aporte nutricional para
la prevencion y el buen estado de
salud."As{surge lamarcaSuperfoods
Peru, que precede al nombre de los
alimentos de agricultura y pesca.
“Se busca posicionar al Perti como
una despensa de alimentos para el
planeta, perono de commodities sino
de productos que generan un valor
en la salud y que se convierten enun
estilo de vida’ explica, y agrega que
esto comprende a la maca, la quinua,
los arandanos, las uvas, el cacao,
pasando por los pescados azules
ricos en acidos grasos; apostando a
esa tendencia global de prevenir y

tener un buen estado de salud como
un estilo de vida.

Ellanzamiento de Superfoods Peru la
realizo el ministro Ferreyros en Berlin
enfebreropasado.’Alafechatenemos
planificado hacer aproximadamente
40 actividades de promocién de
exportaciones en Europa, Asia y
Latinoamérica. Ya hemos realizado
el 50% de ese plan de actividades’,
afirma el director de Promperu.

“Hemos  expuesto la marca
Superfoods Peru en mas de 1,500 m2
de pisos feriales, ruedas de negocios,
activaciones y ha sido mostrada
a mas de 4,000 compradores
internacionales de mas de 134 paises’,
indicaTorres. Ademas sehanrealizado
mas de 42 activaciones en Milan,
Lisboa, Londres, Madrid, Tel Aviy,
Taipéi, Hamburgo, Moscu, Estambul,
Los Angeles, Nueva York, Toronto,
Miami, Sao Paulo en coordinacion con
las Oficinas Comerciales del Pertienel
Exterior (Ocex). En estas actividades
han participado mas de 180 empresas
peruanas con proyecciones de
negocios por US$ 424 millones.
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“Localmente haremos una
presentacion fuerte en
Expoalimentaria en  setiembre
y cerraremos el afio con

presentaciones en Asiay Europa que
implican el desarrollo de grandes
plataformas como la feria de Anuga
(Alemania), Asia FoodLogistics
(Hong Kong) y China Fisheries
(China), a las que ahora iremos con
este nuevo concepto’, adelanta.

TAREAS EMPRESARIALES

Tras recordar lo dificil que es
para una empresa posicionar una
marca, mas aun en los mercados
internacionales, el funcionario
de Promperu resalta que gracias
a la marca Superfoods Peru, el
Estado pone a su alcance toda
una plataforma de comunicacion
que destaca una categorla de
productos por la calidad nutricional
de los alimentos peruanos. Asi,
la idea es que las firmas alineen
sus estrategias comerciales vy
desarrollen sus propias marcas,
observando los lineamientos de
comunicacion visual y de mensajes
de la marca estatal, para asi
capitalizar el interés generado por
los productos nacionales.

“Hay empresas de todos los
tamafios que han asumido el reto
de construir marcas’, indica. Eso
les permitira dejar de exportar
con marca blanca o con la del
comprador y, de esta forma, llegar

32

de formadirecta al consumidor final

en los mercados internacionales.
“Eso implica pensar en un modelo
de negocio que los lleve a pasar
de despachadores de productos a
construir marcas, fidelizar clientes,
tener estrategias de mercadeo
mas desarrolladas en los mercados
de destino, en los centros de
distribucion y todo lo que implica
un posicionamiento de marca en un
mercado’, complementa.

Torres aclara que la marca
Superfoods Peru aplica a cualquier
presentacion de los productos
agricolas y pesqueros peruanos
(congelado, fresco, conservas,
etcétera). Igualmente es accesible

que las pequefias empresas son
las mas ligadas a las marcas,
a la vez que buscan difundir
con qué certificaciones estan
trabajando. Esto ultimo puede
ser certificaciones de comercio
justo, biocomercio, de productos
nutracéuticos, Kosher, entre otras.
“Siya lo hacen, entonces no tendra
problemas en adoptar la marca
Superfoods Perupuesyahapasado
por el proceso de certificarse en
las demas categorias’, detalld.

REQUISITOS A CUMPLIR

Para aprovechar los beneficios
que ofrece exportar usando las
marcas sectoriales o de productos
que desarrolla Promperd, Torres
precisa que “los requisitos
para obtener el uso de la marca
Superfoods Peru son simples
pero son los mas evidentes” El
primero es haber cumplido los
requerimientos para manejar la
Marca Peru. Ello implica que, en el
caso de los alimentos, la empresa
cumpla con todos los protocolos
sanitarios, a lo que debe sumar
todas las certificaciones que le
exigen en los exigentes mercados
de Estados Unidos, Union Europea
o Asia. También se evalla que la
empresa tenga un RUC activo, no
tenga contenciosos judiciales.

Adicionalmente, la firma postulante
debe acreditar su participacion

para cualquier tamafio de
empresa. Al respecto, resaltd
C Super-

N, Foods

Peru
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en algunas de las actividades de
promocion de las exportaciones
que realiza Prompert, como pueden
ser ferias, ruedas de negocios,
o, incluso, las mesas de trabajo
intersectoriales. “Queremos que
los exportadores sean frecuentes
y eso pasa por incrementar sus
capacidades exportadoras y al
hacerlo dejan un rastro que puede
verificar PromperU’, detalla.

“Son requisitos simples que son
exigidos para que Promperu sea
coherente con el mensaje de la
marca Superfoods Peru que es ser
un super producto provisto por una
empresa confiable’, afirma.

Para evitar problemas como los
que persisten con los moluscos
bivalvos en el mercado europeo por
un lote contaminado, el director de
Promperl resalta que el manejar
la Marca Pert y la de Superfoods
Peru implica acciones de control
respecto al mantenimiento de los
requisitos que permitieron que la
empresa obtenga la licencia para
usarlos. Precisé que para ello, los
gremios empresariales, como la
SNI, no solo han participado en el
desarrollo e implementacion de la
marca para los alimentos, sino que
también velaran que sus asociados
mantengan altos estandares. "Hay
una autorregulacion del sector
privado que hace que los gremios
empresariales tomen un rol mas
protagonico”, sefiala.

=]

L 1 — |
- ;|

MARCAS EN CAMINO

“Hay un set de marcas que esta
trabajando Marca Pais donde
tenemos a Super Foods Peru que
ha creado un patron de trabajo.
Ahora vienen Perti Textiles y Alpaca
del Pert, y lo siguiente que se
esta trabajando es café y cacao’,
adelanta Torres.

En el caso del cacao, el funcionario
explica que se esta trabajando junto
con el Ministerio de Agricultura
para darle una identidad visual a
este fruto originario del Pert. “Es
un producto que llegara a los US$
300 millones en exportaciones y
las proyecciones son muy buenas
a mediano y largo plazo. Tiene la
capacidad de convertirse en un
cluster al igual que el café y eso
necesita ser comunicado de forma
particular’ explica.

La meta es que lamarca refleje que
es un fruto con historia, que esta
relacionado con la conservacion
del ambiente, con aspectos

‘SUPERFOODS
PERU'ES
ACCESIBLE

PARA EMPRESAS
DE CUALQUIER
TAMANO

de geénero, de desarrollo de
poblaciones vulnerables; aunado
a las propiedades intrinsecas al
producto que son muy potentes
para el consumidor.

Cabe recordar que durante el
Foro Industrial, el viceministro de
Comercio Exterior, Edgar Vasquez,
adelantd que el Mincetur estd
trabajando en generar asociaciones
de pequefias y medianas empresas
paraexplotar cuatro nuevas marcas:
Tibana para la pifia Golden del
VRAEM; Aynoka para la quinua de
Puno, Zikuyo para el cacao blanco
de Piura y Kall Kakao para el cacao
de Cusco (Industria Peruana N°
924).

Torres detalla que cada marca tiene
un plan de trabajo para que cada
una tenga su propio espacio, lo cual
ha sido consensuado con el sector
privado.

Finalmente, con respecto a otras
marcas relacionadas al sector
industrial, Torres adelanta que
se prevé desarrollar una marca
para la metal mecanica al ser un
subsector que esta creciendo de la
mano de los proveedores mineros,
de la agroindustria, de la industria
textil y confecciones y del boom
de la gastronomia. En todo caso,
la idea que maneja Promperu es
manejar las marcas con una vision
de mediano y largo plazo por lo que
nose lanzarantodasalavez.m
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UN SECTOR
QUE NO CALZA

El sector manufacturero de calzado
estd a la espera de medidas
que le permita frenar la desleal
competencia de algunos paises.

La industria de calzado peruana
(que abarca productos como
zapatos, alpargatas, botas, botines,
zapatillas, sandalias, etcétera)
esta dedicada casi en su totalidad
a abastecer la demanda local,
siendo esta tanto para el consumo
personal, como para las diversas
actividades  productivas, tales
como la construccidn, servicios de
proteccidon y seguridad, limpieza,
entre otras labores.

Jorge Peschiera Cassinelli, presidente
del Comité de Calzado de la Sociedad
Nacional de Industrias (SNI) y
empresario del sector, afirmé que la
produccion nacional de estas prendas
esta  cayendo  sostenidamente
desde 2011. “Las importaciones la
estan desplazando y actualmente
representan mas del 50% del
consumo nacional. El volumen de
exportaciones es pequefio, menos del
5% de las importaciones’ aseguro.

En linea con estas palabras, segun
elreporte delInstitutode Estudios
Econdmicos y Sociales (IEES)
de la SNI, en lo que respecta a la
produccion nacional de calzado,
en 2005 y 2006 se tuvieron
registros negativos del orden
del 18% para posteriormente
ocurrir una recuperacion entre
2007 (64.3%), 2008 (16%) y 2009
(44.7%). A partir de 2010, el sector
de calzado tuvo tres afios de
crecimiento (2012 con 6.9%, 2013
con 4.6% y 2015 con 3%), pero
también obtiene cifras negativas
en el 2010 (-3.1%), 2011 (-2.7%) y
2014 (-14.8%). En 2016, el sector
experimentd un leve crecimiento
de 0.2%. Asimismo, la balanza
comercial de calzado ha tenido
una tendencia negativa, la cual se
ha acentuado a partir de 2010.

El reporte menciona ademas que al
cierre de 2016, la balanza comercial
del sector calzado fue deficitaria,
alcanzando los USs 347 millones,
resultado que se sustentd en un
aumento de las importaciones y una
disminucion de las exportaciones.
Caberesaltarqueen2015seregistro
el mayor valor de importaciones de
calzado del periodo comprendido
entre los afios 2006 - 2016.

El presidente del Comité de Calzado
de la SNI detalld que cerca del 80%
de los pares de calzado importados
en 2016 provino de China. “Vietnam
ha estado incrementando su
participacion sobrepasando el 13%
del total. Ambos paises generan
competencia desleal, exportando a
precios menores que sus mercados
internos, como lo hemos demostrado
ante Indecopi para obtener medidas
antidumping’, detallo.

El reporte del IEES da cuenta que
en el 2016, por valor CIF, el 91.8%
de las importaciones de calzado
se concentraron en cinco paises:
China (54.2% del total, USs 200,3
millones), Vietnam (18.8%, USs
69,4 millones), Brasil (10.2%, US$
376 millones), Indonesia: (7.0%,
USs 25,9 millones) e India (1.6%,
USs 5,9 millones).

Por producto, la importacion
de calzado se  concentra
principalmente en el grupo de
calzado con suela de caucho,
plastico, cuero natural o regenerado
y parte superior de material textil
(USs 156,2 millones), seguido del
grupo de los demas calzados con
suela y parte superior de caucho o
plastico (US$127,6 millones).
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EXPORTACIONES

Segun datos del IEES, en el 2016, las
exportaciones de calzado alcanzaron
los USs 22.4 millones, cifra menor
en 17.9% a la registrada en el 2015,
cuando se alcanzd US$ 27.3 millones,
comportamiento que se origind por
los menores despachos de calzado
con suela de caucho, plastico, cuero
natural oregeneradoy parte superior
de material natural, grupo de
productos que descendid en17.7%.

En el 2016, la exportacion de calzado
también se destind principalmente
a cinco paises, que concentraron el
82.7% deltotal exportado de calzado:
Chile (USs 6.1 millones), Estados
Unidos (USS 4.2 millones), Colombia
(USs 4.0 millones), Ecuador (USS 3.5
millones) y México (US$ 730 mil).

De acuerdo con el IEES, Ia
exportacién de calzado, durante
2016 se concentré en mayor medida,
en calzado con suela de caucho,
plastico, cuero natural o regenerado
y parte superior de cuero natural
(USs 7.4 millones), seguida de la
exportacion del grupo conformado
por los calzados con suela de
caucho, plastico, cuero natural o
regenerado y parte superior de
material textil (US$ 5.2 millones).

Elreporte del IEES refiere que hacia
Estados Unidos, Chile y Canada,
se exportd basicamente calzado
con suela de caucho, plastico,
cuero natural o regenerado vy
parte superior de cuero natural.
En el 2016, se exporto al mercado
estadounidense un total de Us 35
millones en este grupo de calzados,
ciframayoren18.7% respectoal afio
anterior. En cuanto al volumen, pasé
de 64 toneladas a 69 toneladas,
es decir se incrementd en 7.4%
respecto al 2015.

ANALIZANDO LA
PROBLEMATICA DEL SECTOR
Peschiera asegurd que el gobierno
actual, al igual que los anteriores,
parece no darse cuentade lagravedad
de la situacion por la que atraviesa el

sector. “La mentalidad es que si las
industrias no son competitivas, los
empresarios deben dedicarse a otra
cosa. Los funcionarios del Estado no
parecen entender que no es que la
industria nacional no sea competitiva,
sinoqueenfrentacompetenciadesleal
de otros paises. Se resisten a utilizar
las herramientas que tiene el Estado
para frenarla. Tampoco se preguntan
qué vaapasar con los trabajadores de
empresas que reduzcan suproduccién
o cierren debido a esa competencia
desleal’ explicé.

Elpresidente del Comité de Calzado
lamentd que las autoridades no
tengan propuestas realistas para
promover actividades que generen
los puestos de trabajo que se
estan perdiendo en sectores como
confecciones y calzado, a causa de
esas importaciones.

Explicé que desde hace 20 afios, el
sector calzadohaestadosolicitando

medidas antidumping. “En algunos
casos las hemos obtenido; en
otros, no. Se encuentran vigentes
medidas aplicadas a algunas
partidas arancelarias de productos
provenientes de China. Las medidas
antidumping son Utiles pero no
suficientes; ademas, solo cubren
una porcion limitada del universo de
paisesy partidas” detalld.

Segln Peschiera, para que las
medidas sean efectivas debe haber
un buen control en Aduanas, lo cual
no esta sucediendo. “En lo que va
del afio, el 94% de los despachos de
importacion de calzado en aduanas
se ha hecho sin ninguna inspeccidn.
Ademas, desde el 2015 se ha

eliminado la penalidad que existia en
Aduanas por incumplir el reglamento
de etiquetado. El Estado debe incluir
penalidades en el reglamento de
etiquetado y, ademas, reestablecer
enlaLeyde Aduanas la penalidad por
etiquetar mal’, dijo.
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IMPORTACIONES DE CALZADO EN MILLONES DE USs
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COMPETITIVIDAD E
INFORMALIDAD
Elpresidente del Comité de Calzado
expreso que los fabricantes no han
dejado de invertir para mejorar la
competitividad de su sector. En
ese sentido, se han abocado al
desarrollo de nuevos productos,
a la constante renovacién de
modelos, a la introduccion de
procesos mas eficientes, tienen
una mayor velocidad de respuesta,
producen lotes de menor tamafio,
automatizan sus plantas para
mejorar calidad y reducir costos,
entre otras acciones; a la vez que
deben acatar las exigencias en el
ambito laboral y medioambiental,
las cuales no se exigen en los paises
con los que el Pert compite.

“Es dificil competir cuando el Estado
no usa todas las herramientas a su
alcance para defender a la industria
nacional de la competencia desleal.
Antelainsuficienciaeinefectividadde
medidas que impidan la competencia
desleal de las importaciones,
pensamos que deber{an establecerse
mayores tasas arancelarias, como
tienen, por ejemplo, México vy
Colombia, con lo cual no se violarian
los TLC ni nuestros compromisos con
laOMC’, propuso Peschiera.

Respecto a la informalidad, el
también empresario dijo que esta
situacion ocurre debido a la sobre
regulacion en todos los aspectos,
pero principalmente en lo laboral.
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"Para ser competitivos, debemos
reformar la legislacion tomando
en cuenta la experiencia de paises
con los que competimos. Debemos
aplicar las mejores practicas,
pensando principalmente en el
70% de los trabajadores que se
encuentran actualmente en la
informalidad’, explico.

EXPECTATIVAS DEL MERCADO
EXTRANJERO Y LOCAL

Peschieraafirmoé que los paisesdonde
tenemos mayores posibilidades de
competir tienen politicas adecuadas
paradefender suproduccién nacional.
Por ejemplo, México y Colombia
aplican aranceles del orden de 30% o
35% a las importaciones de calzado,

afectando a las importaciones del
Oriente. “Sin embargo, gracias a los
acuerdos comerciales del Pert con
ellos, ingresamos a esos paises sin
aranceles. El hecho que estemos
exportando a estos paises evidencia
la  competitividad de nuestra
industria, que nos permite enfrentar
a sus fabricantes, que cuentan con
solidas industrias del cueroy calzado’,
declaro.

Respecto al mercado local, explico
que su consumo de calzado
evoluciona de la mano con el resto
de la economia, percibiéndose
este afio un estancamiento en la
demanda, por lo que espera que se
adopten las medidas adecuadas
para impulsar un mayor crecimiento
en el segundo semestre.

“Existe una gran capacidad
instalada en el sector que esta solo
parcialmente utilizada. Por ese
motivo, aparte de incrementar la
fiscalizacion en Aduanas y exigir el
cumplimiento del etiquetado, deben
adoptarse medidas urgentes como,
por ejemplo, incrementar aranceles,
lo cual generaria una respuesta muy
rapida. Facilmente, el sector podria
crecer a tasas de 20 0 30% al afio,
generando decenas de miles de
empleos”, finalizo Peschiera.m

PBIDEL SUBSECTOR CALZADO - ACUMULADO ULTIMOS 12 MESES
(MILLONES DE SOLES DEL 2017)
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SNI AMPLIA SU PORTAFOLIO DE ASOCIADOS

LaSociedadNacionalde Industrias(SNI)dalabienvenida
a sus nuevos asociados, quienes a partir de la fecha
forman parte de este gremio industrial, cuyo objetivo
se enmarca en la continua ejecucion de acciones que
conlleven a una exitosa representacion y promocion de
la actividad empresarial e industrial en el pats.

Enesalinea, el14 dejulio tltimo, enla SNl se realizo un
desayuno debienvenidaaungrupo derepresentantes
de empresas industriales, los cuales compartieron
con los jefes y gerentes de la institucion. La actividad
que tuvo como finalidad acercar a los nuevos socios
a los servicios y beneficios que ofrece el gremio
industrial, contd con la participacion de la gerenta
Comercial de la SNI, Frida Lira, y el gerente del
Instituto de Estudios Econdmicos y Sociales (IEES),
Dante Carhuavilca.

Asimismo, el encuentro fue oportuno para que los
nuevos socios estrechen relaciones empresariales y

amplien su red de contactos a fin de posteriormente
aflanzar alianzas comerciales o profesionales. Por
su parte, los funcionarios y gerentes de comités de la
SNl informaron a los nuevos asociados sobre nuestros
servicios de coordinacion parlamentaria, asesoria legal
gratuita, cursos y talleres de temas de interés, alquiler
de salas, entre otros.

MODASA PRESENTE EN LA FERIA INTERNACIONAL
DE COCHABAMBA 2017

Una vez al afio, Cochabamba se convierte en la capital
comercial de Bolivia, cuando se celebra la Feria
Internacional de Cochabamba. Esta plataforma genera
aproximadamente US$155 millones en intenciones de
negocios, acoge alrededor de 350,000 visitantes y mas
de 1,500 empresas provenientes de paises de Ameérica
Latina, Norteamérica, Europa, Asia y Africa. Este afio, la
34 edicion se realizd del 27 de abril al 7 de mayo.

En ese evento relevante para los acuerdos de negocio,
Modasa no podia estar ausente. La empresa asumio
el reto de lograr una presencia destacada y lo logro
con un stand de mas de 300 m2. Puso en exhibicion la
carroceria del modelo bandera de nuestro portafolio,
el Zeus 3. En el pais del sur, Modasa particip6 junto a
su distribuidor, Grupo Unebus. Es a través de ellos que
se efectud la primera venta de un Zeus 3 a la empresa
boliviana Bolpar, que cubre rutas internacionales a

Argentina, Brasil y Chile.
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0 - BASF

We create chemistry

JUST BE' - BASF PRESENTA NUEVAS
TENDENCIAS PARAEL MERCADO DE
COSMETICA.

Enfocada en presentar nuevas tendencias en Personal
Care para el mercado peruano, BASF, empresa
quimica lider mundial, presentd el nuevo concepto
‘Just Be’ de la marca Care Creations™, el cual resalta
la diversidad y belleza Unica de cada persona. La
presentacion se realizé en conjunto con su distribuidor
en Peru Hexaquimica, el pasado 18 de mayo y conto
con la participacion de un gran nimero de fabricantes
nacionales de cosméticos, quienes recibieron una

charla técnica por parte de la especialista Paulina
Ldpez, representante de la division de Care Chemicals
de BASF para Perty Chile.

Actitud, pluralidad, orgullo y aceptacion, son algunas
de las palabras que definen el nuevo concepto, que
apunta a que las personas acepten y potencien las
caracter{sticas que los hacen Unicos. Como parte de
esta nueva tendencia, BASF desarrollo el primer activo
delmercado disefiado especificamente para el universo
masculino SpeciMenTM, bajo el concepto “Men-
Inverse’, una tendencia que trae al mundo soluciones
disefiadas especialmente parahombres.

ABB LANZA TABLERO DE DISTRIBUCION DE
ENERGIA SYSTEM PRO E POWER

ABB presentd al mercado peruano el System
pro E power, un sistema de distribucion con una

capacidad maxima de 6300 A y 120 kA de corriente
de cortocircuito y que esta disefiada para cumplir con
los requerimientos locales de instalacion, proteccion,
especificaciones eléctricas y mecanicas que requieren
los sectores de infraestructura, puertos, hospitales,
data centers, entre otros.

“Los tableros eléctricos deben de tener seguridad
contraposiblesefectosapersonasqueesténalrededor
deltablero.ElSystempro E power viene disefiado para
resistir al arco interno que son aquellos defectos que
pueden ocurrir en una planta eléctrica y puede quedar
fuera de servicio todo el tablero. También resiste
vibraciones s{smicas segun el estandar [EC 60068 - 2
-57y cumple el estandar de disefio resistente a sismos
IEEE 693, y esto es importante porque sabemos que
Peru estan propensos a estos fenémenos’, informo
Fabio Benintendi, gerente del area de la fabrica de
ABB Italia.
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CARTAVIO BUSCA CONSOLIDARSE
EN SUS PRIMEROS MESES EN LA
CATEGORIADERTD

El afio pasado Cartavio Rum Company se intereso
por un nuevo proyecto para seguir consolidando
su presencia en el mercado de licores: ingresar al
segmento de los ready to drink’ (RTD) o licores listos
para tomar. Los nuevos productos ya se encuentran
en el mercado hace un par de meses y buscan
incrementar las formas y lugares de consumo de las
categorias de ron y vodka. Actualmente han lanzado
Hit (bajo el paraguas de su ron Cartavio) y Wild (bajo
lamarca de vodka Russkaya).

Estos nuevos emblemas incluyen tres variedades
(cuba libre, pifia colada, mojito, y sex on the beach,
tropical orange y passion fruit, respectivamente)
en envases de 355 ml. Asimismo, el presidente de
Cartavio Rum Company, Luis Benavides, comento
que hace semanas se lanzé la presentacion en
un envase de 700 ml perfecto para compartirlo
entre amigos y asegurd que no descarta ampliar la
variedad de los Hit y Wild. Ademas, comentd que en
los proximos meses veremos algunas novedades en
la categoria de rony whisky.

NUEVA MARCA “PORCELLANATO SAN
LORENZO" INGRESA AL MERCADO DE
ACABADOS

Ceramica San Lorenzo es parte de Lamosa, grupo
lider en revestimientos en América Latina, y uno
de los tres productores de ceramicos mas grandes
del mundo. La empresa peruana ha iniciado la
produccion del "Porcellanato San Lorenzo”, una
innovadora extensién de marca que se importara
al mercado nacional con piezas en gran formato
rectificado, producidas en su moderna planta en
México, para pavimentos y revestimiento, la misma
que cuenta con una capacidad de produccion de
20,000 m2 diarios.

“Su moderno proceso de produccién garantiza
variados productos rectificados en pastablanca con
estrictos parametros dimensionales, permitiendo
su facil colocacion y buen acabado”, detalld Javier
Martinelli, gerente comercial de Ceramica San
Lorenzo. Afiadié ademas que, gracias a sus altas
prestaciones técnicas, estas piezas soportan una

alta resistencia al desgaste. San Lorenzo presenta
también su nueva linea “Marmolanato”, inspirada en
la belleza de la cultura griega con dos innovadoras
versiones: Satin y Smart-tile (pulido inteligente),
con cuatro productos en dimensiones de 59x59

rectificado.
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. EVOLUCION DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA

PRODUCCION MANUFACTURERA, 2010 - 2017 (Variacién porcentual)
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POR ACTIVIDAD, 2017

11,3
Primaria 571 2356
Mo Primaria -27 =34
Total Industria 13 7
i R R
29 POR TIPO DE BIEN, 2017
Consumo 0,7 -2,0
v Intermedio -6,4 -53
Capital 19,2 12,1

* La industria total en mayo del 2017 aumentd en 113%. 5 se caleula el crecimbento de la industria total sin considerar

Procesamiento v Conservacidn de Pescado, la industria hublese disminuido -2,.9% en el mismo periodo,

PRODUCCION DE LAS PRINCIPALES RAMAS INDUSTRIALES, 2017
(Variacién porcentual)

Ramas Mayo Ene — May

Productos alimenticios* 60,3 23,8

v Conarencindo pocedo 96 55
Bebidas 5,2 -2,0
Productos textiles 6,1 -3,6
Prendas de vestir -6,7 -8,5
Papel y productos de papel 7,3 8,1
Productos de la refinacion de petréleo 2,5 13,8
Sustancias y productos quimicos -4,0 -4,3
Caucho y pléstico 53 2,8
Minerales no metélicos -2,8 -3,0
Productos derivados de metal -4,3 -6,1
Equipo eléctrico -22,6 -7,1
Maquinaria y equipo n,c,p, 43,9 23,4
Fabricacion de muebles 11,1 2,7
Otras industrias 21,1 16,7

* El comportamiento de los productos alimenticios esta influenciado por la alta variabilidad de
la rama industrial Procesamiento y Conservacién de Pescado,

Fuente: INEl. BCRP. PRODUCE. Informacién disponible al 18/07/2017.

CREDITOS DIRECTOS A LA INDUSTRIA, 2014-2017
(Variacion porcentual)

2014 = 13,3%
16.6 :
15.8 102 2015 = 11,9%
12.9 -2 14.0 2016 = 45%
17 113
9.4
7.5
5.4, 2
fis
-1y
1.2
-4.1
E2014 M M J S N E2015 M M 1 S N E2016 M L J AS ONIDKEKQIFMAM

Fuente: SBS. Informacién disponible al 18/07/2017.

Fuente: INEl. PRODUCE. Informacién disponible al 18/07/2017.

En mayo de 2017 el crédito bancario real orientado a la industria disminuyé en 4,1%.

De otro lado, los tributos internos aportados por la industria se reducen en 5,4%.

IMPUESTOS APORTADOS POR LA INDUSTRIA, 2014-2017
(Variacion porcentual)

Variacién porcentual

POR RAMAS INDUSTRIALES, Ene - May 2017
(Participacion)

Aportado por la Industria: 5/, 6 mil 041 millones

2014 =-7,4% 1%
2015 =-0,6% 10.7
2016 = 1,1% 69 62 7.7
a1 I 42 I 4.7
1.3 I I I 1.5
o T A e I [
3. 'y o 54
- 8. -8.4
91 88 -10.5
23.2
E2014 ™M M J S N E2015 M M J s N E2016 M M J A S O N DE20I7F M A M .MaHUfac‘ura P”ma"’a .Allmemm'aebldasYTawo

Fuente: SUNAT. Informacién disponible al 18/07/2017.
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B Industrias Diversas
Productos Quimicos, Caucho y Plistico
o Prod. Metdlicos, Maguinaria y Equipo

 Textil, Cuero y Calzado

m Industria del Papel @ Impranta
Minerales no Metdlicos

W industrias del Hierro y Acero



INFORMACION IEES

INDUSTRIA PERUANA

EXPORTACIONES NO TRADICIONALES, 2014-2017

(Variacion porcentual)

POR SECTORES, 2016-2017

Variacion
Var % 2014=5,5 ‘Mm::l:sr nguss) por;:;]r;tual
24 Var % 2015=-7,0 ‘
16.4 Var% 2016 11 Sector Mayo 2016 Mayo 2017 Mayo 2017
’ Agropecuario 328 399 21,4
10 Pesquero 70 a7 38,7
Textil 98 96 1,9
Madera y papel 24 29 18,9
4 Quimico 109 110 0,9
Minerales no metélicos 56 52 79
Metalurgico y joyeria 90 102 12,8
-18 Metal-mecanico 43 43 11
e Total notradicional 830 937 12,9

Fuente: BCRP. Disponible al 18/07/2017.

Las exportaciones no tradicionales han registrado un aumento de 12,9% en mayo de 2017.

En el mismo periodo, la importacion de bienes de capital para la industria disminuy6 en -3,0%.

TIPO DE CAMBIO INTERBANCARIO PROMEDIO COMPRA - VENTA, 2010 - 2017

EMPLEO EN LA INDUSTRIA, 2013-2017

Soles/US$ . .
( /USS) (Variacion absoluta, miles de personas)*
36
34
3,2
3,0
28 ) . a1
Tipo de Cambio (soles/US$) 'l - §
26 Mayo 2017 13,273 187 129 3
Junio 2017 13,268 e s A
24 18 julio 2017 13,250 i o e
22 423 2
4TS 46,1
2,0 -53.3
" m‘m Il o 1:11 A ) o 2nEs1 A 1] 2:‘3 Il o mEm 1] 0 E2015 A Il 0 E2016 A 3 0 E2007 A 80,8
EFMAMI JASONDEFMAM] JASONDEFMAM] JASONDEFMAM) JASONDE FMAM)
m3 e 2ms o1 m?
Tasa de crecimiento del délar USA respecto a la moneda nacional
. - . e (*) Trimestre mévil. La informacién cor dealima li Fuente: INEI.
de los paises miembros de la Alianza del Pacifico
(Porcentaje) | En el trimestre marzo — abril - mayo del 2017 se perdieron 9,3 mil empleos en
2017 el sector industrial de Lima Metropolitana.
2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 Al 04-
Jul
3 Perii Z Z I I Z E :
| Colombia | -27 | 40 ! 7,0 | 371 ; 1,3 | 22 | =21 | 20 | -22 | L6 16 | 26 |
1 Chile | 06 ! 1,8 15,2 14,7 34 : -0,9 -2,6 23 -1,0 25 -1,0 -0,3
] México : 59 ; 30 | a2 ] 134 | 17,8 : a2 | 52 | 50 | 27 | o1 | 34 | o0a |

* Corresponde al promedio del periodo.

Fuente: BCRP. Informacién disponible al 18/07/2017.

IMPORTACIONES PARA LA INDUSTRIA, 2014 - 2017
(Variacion porcentual)

BIENES DE CAPITAL INSUMOS Y MATERIAS PRIMAS
20 T Var % 2014=4,3 3 Var % 2014=-1,1
15 B Var % 2015=-9,7 = Var% 2015=-5,9
1 Yar%2016= 7.3 ” Var% 2016=-8,3 v
109
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-5
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-16.7
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Fuente: BCRP. Informacién disponible al 18/07/2017.
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INFORMACION IEES

ENTORNO MACROECONOMICO

PRODUCCION NACIONAL, 2010 - 2017 (Variacién porcentual)

. Ene — May POR SECTORES, 2017
10 - [ 20 |
: Sector May Ene-May
1
8 1 Agropecuario -22 =14
1
: Pesca 280,4 91,7
6 : Mineria e hidrocarburos -0,6 2,2
1
1 Industria 11,3 27
1
- Industria sin Procesamiento
4 : y Conservacion de pescado -29 -28
: Electricidad y agua 25 08
2 : Construccién -39 -56
1
1 0,72 0,71 Comercio 1,5 0,2
0 L Telecomunicaciones y Otros . 76
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016  ene feb mar  abr  may Servicios de Informacién ’ ’
Total Nacional 34 2,0

Fuente: INEI. Informacién disponible al 18/07/2017.

incremento productivo de pesca.

En mayo de 2017, la produccion nacional experimenté un crecimiento de 3,4 %, influenciado principalmente por el importante

CREDITOS DIRECTOS POR SECTOR ECONOMICO, a Mayo 2017
(Distribucién porcentual)

Créditos directos: 5/. 152 mil 950 millones

® Comercio

W Manufactura
Act. Inmob., Empresarialesy de Alquiler ® Transp., Almac. y Comunic.
Electricidad, Gasy Agua

o Resto

= Mineria

Fuente: SBS. Informacién disponible a 18/07/2017.

TRIBUTOS INTERNOS POR ACTIVIDAD ECONOMICA, Ene - May 2017
(Distribucién porcentual)

Ingresos tributarios internos: 5/. 35 mil 013 millones

1%

* Otros Serviclos ® Manufactura
Comercio ® Mineria e Hidrocarburoes
® Construccion W Agropecuario

Fuente: SUNAT. Informacién disponible al 18/07/2017.

INVERSION, 2006 — 2017
(Tasa de crecimiento)

INVERSION PRIVADA

1
/-2;_'3’:15 255 !
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1
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INVERSION PUBLICA

]
32, 1
27,9 ;
1
1
175 17, |
1
107 H
1
1
1
—1
=
1
a5 !
-11,1 1
1 -16.0
2006 2007 2008 2009 2010 201 012 03 2014 2015 2006 0 1 Trim

w07



Nuevo servicio

Beneficio exclusivo para los
socios de SNI

/A

(o
A través de esta plataforma de comercio exterior
podras conocer de manera rapida y sencilla:

* Importadores
de descuento en « Exportadores

nuestros planes « Precios de productos

« Contamos con servicio post venta

- Demo gratuito
P Ingresa a nuestra web: www.shi.org.pe
Veritrade

T 616-4444 Anexos 263 - 264 | E contactenos@sni.org.pe
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UBICADOS EN LA ZONA ALQUILER DE 11 AMBIENTES FUNCIONALES
MAS EXCLUSIVA DE PARA TUS EVENTOS CORPORATIVOS

§m l%&&w ORGANIZACION INTEGRAL DE TUS EVENTOS

Los Laureles 365 CAPACIDAD PARA 70 ESTACIONAMIENTOS

(®) T616 4444 anx. 262 - 265
DX eventos@sni.org.pe e reservas@sni.org.pe

I@ paga con VISA SOCIEDAD

wWww.sni.org.pe NACIONAL DE

INDUSTRIAS
000



